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ABSTRAK 

 

Bekantan Creative is an agency that offers advertising services through content 

design ideas to branding, or advertising video production. However, there was an 

inconsistency in the Content Pillar so there was no increase in the number of 

followers. Therefore, the purpose of writing this final assignment is to know the 

viral content planning on Instagram for increased Brand Awareness and potential 

clients towards creative acquaintances. The writer uses concepts using methods of 

AISAS with observation and study of the library. The content pillar design resulted 

in a 31 percent improvement in content performance. 

Key words : Viral Content, Instagram, Brand Awareness, Content Pillar 

 

 
 

Bekantan Creative merupakan agensi yang menawarkan jasa periklanan melalui 

perancangan ide konten hingga branding, ataupun produksi video iklan. Namun 

terdapat inkonsistensi pada Content Pillar sehingga tidak terdapat peningkatan 

jumlah followers. Oleh karena itu, tujuan penulisan Tugas Akhir ini adalah untuk 

mengetahui perancangan viral content pada Instagram untuk peningkatan Brand 

Awareness dan potential clients terhadap bekantan creative. Penulis menggunakan 

konsep dengan menggunakan metode AISAS dengan observasi dan studi Pustaka. 

Hasil dari perancangan Content Pillar ini berhasil meningkatkan performa konten 

sebesar 31 persen. 

Key words : Viral Content, Instagram, Brand Awareness, Content Pillar 
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