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ABSTRAK 

 

  A coffee shop is a type of business that provides and serves a variety of 

coffee, and may include light or heavy food offerings, and other beverages. Coffee 

shops usually create a friendly and comfortable atmosphere giving customers a 

place to relax, work, or socialize. In this case, the Coffee Shop business needs to 

differentiate from competitors to attract the attention of customers, which can be 

done by designing a visual identity such as logos and mascots that can 

differentiate from competitors and increase trust in customers. And visual identity 

can strengthen consistency in a brand from a graphic visual aspect. House Of 

Luci, already has a visual identity such as a mascot-shaped logo, but House Of 

Luci does not yet have a consistent and simple visual identity. 

Keyword : Visual identity, logo, mascot, coffee shop 

 

Coffee shop adalah jenis bisnis yang menyediakan dan menyajika berbagai 

varian kopi, serta mungkin menyertakan penawaran makanan ringan maupun 

berat, dan minuman lainnha. Coffee Shop biasanya menciptakan suasana yang 

ramah dan nyaman memberikan pelanggan tempat untuk bersantai, bekerja, atau 

bersosialisasi. Dalam hal ini, bisnis Coffee Shop butuh pembeda dari pesaing 

untuk menarik perhatian pelanggam dapat dilakukan dengan perancangan sebuah 

indentitas visual seperti logo dan maskot yang dapat menjadi pembeda dari 

pesaing dan meningkatkan kepercayaan kepada pelanggan. Serta indentitas visual 

dapat menguatkan konsistenti dalam sebuah brand dari aspek visual grafis. House 

Of Luci, sudah memiliki identitas visual seperti logo yang bebentuk maskot, 

namun House Of Luci belum mempunyai identitas visual yang konsisten dan 

simple. 

Kata Kunci : Identitas visual, logo, maskot, kedai kopi 

 

  

 

 

 



 vi 

PRAKATA 
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