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ABSTRACT

The increasingly competitive business environment demands companies to
have a strong brand image and identity, where visual identity and logos are crucial
elements in creating a positive image and enhancing brand awareness in
consumers' minds. This plan aims to redesign the visual identity and logo of PT
Budi Karya Propertindo to strengthen the company's image and increase brand
awareness. The methods used include analysis and evaluation of the existing logo,
development of new visual identity concepts, design testing, and implementation
and socialization of the new identity. The planning results show that the redesign
of the logo and visual identity can strengthen the image and create stronger brand
awareness for PT Budi Karya Propertindo. This planning provides practical
benefits for the author and important insights for the public about the importance
of a strong visual identity in building brand image and awareness. A strong visual
identity helps distinguish the brand from competitors and reflects the company's
unique values and vision. It is an effective tool for engaging customers, as an
appealing and memorable visual identity can create a positive first impression and
foster brand loyalty. Thus, investing in visual identity redesign is a strategic move
to ensure the company's long-term success in a competitive market.

Keywords: Visual Identity, Logo, Brand Awareness, Logo Redesign,

Persaingan bisnis yang semakin ketat menuntut perusahaan memiliki citra
merek dan identitas yang kuat, di mana identitas visual dan logo merupakan elemen
penting dalam menciptakan citra positif dan meningkatkan kesadaran merek di
benak konsumen. Perencanaan ini bertujuan untuk mendesain ulang identitas visual
dan logo PT Budi Karya Propertindo guna memperkuat citra perusahaan dan
meningkatkan brand awareness. Metode yang digunakan mencakup analisis dan
evaluasi logo eksisting, pengembangan konsep identitas visual baru, pengujian
desain, serta implementasi dan sosialisasi identitas baru. Hasil perencanaan
menunjukkan bahwa redesain logo dan identitas visual baru dapat memperkuat citra
dan menciptakan brand awareness yang lebih kuat bagi PT Budi Karya Propertindo.
Perencanaan ini memberikan manfaat praktis bagi penulis dan wawasan penting
bagi masyarakat tentang pentingnya identitas visual yang kuat dalam membangun
citra dan kesadaran merek. Identitas visual yang kuat membantu membedakan
merek dari pesaing dan mencerminkan nilai serta visi unik perusahaan. Ini adalah
alat yang efektif untuk melibatkan pelanggan, karena identitas visual yang menarik
dan mudah diingat dapat menciptakan kesan pertama yang positif dan membangun
loyalitas merek. Oleh karena itu, investasi dalam redesain identitas visual adalah
langkah strategis untuk memastikan kesuksesan jangka panjang perusahaan di pasar
yang kompetitif.

Kata Kunci: Identitas Visual, Logo, Brand Awareness, Redesain Logo,

vi



PRAKATA
Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah memberi kekuatan,

kemampuan, dan kesabaran kepada penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan
tugas akhir ini dengan baik. Tujuan penulisan tugas akhir adalah memenuhi salah
satu persyaratan bagi mahasiswa untuk dapat menyelesaikan pendidikan Diploma-
3/Sarjana Terapan Program Studi Desain Grafis di Politeknik Negeri Media Kreatif.

Dalam tugas akhir ini, penulis berperan sebagai editor telah menyunting
karya Graphic Standard Manual beserta media pendukungnya. Berdasarkan karya
tersebut, penulis menyusun laporan TA berjudul Redesain Identitas Visual Dan
Logo Pada PT. Budi Karya Propertindo Guna Memperkuat Citra Dalam
Menciptakan Brand Awareness .

Laporan TA ini tidak akan selesai dengan baik tanpa bantuan, bimbingan,
dan dorongan dari orang-orang yang berada di sekitar penulis. Oleh karena itu,
penulis ingin mengucapkan terima kasih banyak kepada:

1. Dr. Tipri Rose Kartika, M.M., Direktur Politeknik Negeri Media Kreatif.
. Dr. Handika Dany Rahmayanti, M.Si., Wakil Direktur Bidang Akademik.
. Tri Fajar Yurnama Supiyanti, S. KOM, MT, Ketua Jurusan Desain
. Lani Siti Noor Aisyah,M.Ds., Sekretaris Jurusan Desain

2

3

4

5. Yayah Nurasiah, M.Pd , Koordinator Program Studi Desain Grafis

6. Angga Priyatna, S.DKV., M.Sn. Sekertaris Program Studi Desain Grafis

7. Yayah Nurasiah, M.Pd , Pembimbing I Penulisan.

8. Marventyo Amala, M.Sn., Pembimbing II Karya

9. Para dosen dan tenaga kependidikan Politeknik Negeri Media Kreatif yang
telah melayani mahasiswa selama penulis menempuh pendidikan di sini.

10. Instansi terkait

11. Keluarga Rayjefa yang memberikan dukungan secara mental dan iman.

12. Kepada Kawan Main “Maen Lah Kuy” sebagai pendukung secara mental.

13. Kepada Kawan Main “Projek Iseng Dikala Gabut” sebagai Pendukung secara
mental

14. Kepada Kawan Main “ Purbalingga” Sebagai Pendukung secara mental dan

dukungan saran pembuatan karya

vii



15. Kepada Aziz Santoso dan rani sebagai kawan penulis yang mendukung secara
mental, saran karya dan solusi pengaturan keuangan.

16. Pihak PT Kilang Pertamina Internasional yang telah mau menerima penulis
melakukan magang industri.

17. Bapak Perliansyah, sebagai mentor praktik industri karena sudah memberi
banyak ilmu yang bermanfaat bagi penulis untuk ke depannya.

18. Para karyawan di Divisi Comm Rell dan CSR pada PT Kilang Pertamina
Internasional.

19. Kepada Rekan magang “Pertamina Gengs” yang membantu dalam
mendukung secara mental.

Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam tugas akhir ini. Oleh sebab itu,

penulis mengharapkan saran dan kritik yang membangun untuk tugas akhir ini.

Jakarta, (9 >U S 2024

Penulis,

Rayhan Shaquille Khayru Zuhayr
NIM. 2110134

viii



DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR ...........cccoiiiiiiie, ii
LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR ..........ccocoeiiiiinn. iii
PERNYATAAN ORIGNALITAS TUGAS AKHIR DAN BEBAS
PLAGIARISM ... ... iv
PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH .........ocoooiiiiiiiicce, v
ABSTRACT ...t s vi
PRAKATA ... ..o e vii
DAFTAR ISL ... ix
DAFTAR GAMBAR .......oooiiiiii e xii
DAFTAR LAMPIRAN ... xiv
BAB I PENDAHULUAN
A. Latar Belakang...............ccccooiiiiiii 1
B. Identifikasi Masalah .....................ccccoiiiii e, 3
C. Batasan Masalah ................c.ccooooi i, 4
D. Rumusan Masalah...............cccccii e 4
E. Tujuan Penulisan.................ccooiiiiiiiie e 4
F. Manfaat Penulisan .................ccccooiiiiii e 5

BAB II TINJAUAN PUSTAKA
A. TEORI UMUM

1. DesSain GrafiS......coooieeiiiiiiiiiieeiie e 6
2. Prinsip DeSAIN .....ceoiviiiiiiiicec e 6
a. Keseimbangan.........cccccceviiiiiiiiiiiie e 7
D, ITaMA .o 7
C. Penekanan ... 7
d. KeSatuan.........cccviviiiiiiiiiii e 7
3. Identitas ViSual .......cccoiiiiiiiiiiiic e 8
4. Element Identitas Visual ........cccccoeiiiiiiiiiiiiicni e 8
A, NAMA e 8
b, Tagline.....cccvviiiiiiiiiiece e 9
C. Warna ... 9

X



a. Fungsi Logo ...oooovviiii 10

b, JenisS LOZO uvviiiiieiiiiiiiii s 10
6. Brand AWAreness .........ccoueruierieriiieiie e see e 11

B. TEORI KHUSUS

L. USANA i 11
P O3 ¢ F PR PP RTR ORISR 12
3o PIOPCITi.cciiiiiiiiiiiii e 12
4. Perusahaan Properti.........cccoeiviiiniiciiiiiiicisceee e 13
50 SKEESA .eviiiiiiiiiie s 14

BAB III METODE PELAKSANAAN
A. DATA/OBJEK PENELITIAN

1. Data KHen ..oocooiiiiiiciieeee e 15
2. Data Nara SUMDET ........cccooiiiiiiiiiiieiie e 17
3. Khalayaka Sasaran/Target Audience..........cccocevviveiiiiecninnennne 17
4. Portofolio Perusahaan ............ccocoeeiiiiiiiiiiiiieniceee e 17

B. TEKNIK PENGUMPULAN DATA

T Studi PuUStaKa...oooeeeeeeeeeeeee e 20
2. WAWANCATA c.evvuieiiriieeietseeteste s e e ses s e e e et s e e eer s e eserareseernserernans 20
R T QU3 10 ) 1 1<) TR RPTTTTTT 23

C. RUANG LINGKUP

1. Peran PenuliS........cocoooiiiiiiiiii e 24
2. Katagori Karya .......cocooeiiiiiiiiiiieeieee e 24
3. Ide Kreatif . ..o 24
4. Spesifikasi Karya .......ccccoiieiiiiiiiciiieee e 29
5. Analisis SWOT ....oooiiiiiii s 30

D. LANGKAH KERJA

1. Praproduksi/ Persiapan..........cccceovviiiiieiiniiinieiissienee 31
2. Produksi/ Pelaksanaan...........cccocceiiiiiieiiniieenie e 31
3. Pascaproduksi / Evaluasi .......ccccoocvviiiiiiiiiiiii e 31



BAB IV PEMBAHASAN KARYA

Al Logo Utama ... 32
B. LOZ0 Gram........c.oooiiiiiiiiiiiiiiic et 32
C. LogO TYPEC ... 33
D. Log0 FiloSofi ..........cccooiiiiiiiiiii 33
E. Logo Ukuran Minimal................cccooiiiii e 34
F. Slogan Perusahaan....................ccoociiiiiii i 35
G. Tipografi...........ccooiiiiiii 35
H. Warna ... 36
I. Implementasi Log0 ............ccooooiiiiiiiii e 38
J. Media Sosial............ccooooiiiiii 38
K. Media Promosi..........cccccoociiiiiiiiiiinii 39
L. STAtIONery ............ccoooiiiiiiiiiii 42
M. MercRAnAise ...................cccccouveiiiiiiiiiiiiiieiie e 47
N. Cetak karya dan Display.............c..ccccoooviiiiiiiiiiiiiie e 51
BAB V PENUTUP
A, Kesimpulan ... 52
B. Saram ... 52
DAFTAR PUSTAKA.........ccoiii 54

X1



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1. Logo PT Budi Karya Propertindo ...........cccoovvviiiiiiiniiiiiciiceen 15
Gambar 2. Stuktur Perusahaan.............cccooiiiiiiiiii e 16
Gambar 3. Properti yang dijual oleh Perusahaan.............cccoccoiieiiiiininnnnnn. 18
Gambar 4. Properti yang dijual oleh Perusahaan...........cccccocovviiiiiiiininennne, 19
Gambar 5. Properti yang dijual oleh Perusahaan.............cccocoeiiiniiiiinnnnnnn. 19
Gambar 6. Properti yang dijual oleh Perusahaan...........cccccocceeviiiiiiiinninnnne, 19
Gambar 7. Proses wawancara dengan anak pemilik Perusahaan................... 20
Gambar 8. Dokumentasi Hasil KUiS1oner...........cccocveiiiiicnnnieenccec e 23
Gambar 9. Mind Mapping .............cccocuoiiiiiiiiiiiiiic s 26
Gambar 10. Moodboard ..................coccouioiiiiiiiiiiiiiie e 27
Gambar 11. SKetsa LOZO ...uciiviiiiiiiiiiiiiiii e e 27
Gambar 12. Sketsa Halus ........ccooiiiiiiiiiie e 28
Gambar 13. Logo Utama.........ccooiiiiiiiiiiiiieiiie e 32
Gambar 14. LoZO GIam .......ccooiieiiiiiiiieiieec e 32
Gambar 15. LoZO TYPC...cuviiiiiiiiiiie ittt 33
Gambar 16. Bentuk B.........cccoooiiiiiiii e 33
Gambar 17. Bentuk K .......oooiiiii e 34
Gambar 18. Bentuk P ..o 34
Gambar 19. Ukuran Untuk Logo Gram ..........ccccceeeeeiiiiieniineeeeeesee e 34
Gambar 20. Ukuran Untuk Logo Utama.........ccccceeviiiiiiiiiiiciiicece 35
Gambar 21. Slogan Perusahaan............cccoooviiiiniiicnee e 35
Gambar 22. FONt RAIEWAY .........ccocueiiiiiiiiiiiiii e 36
Gambar 23. FONt POPPINS ......coeeviiiiiiiiiiieeeeeie e 36
Gambar 24. Warna Antique GOld ...............ccocovviiiiiiiiiiiiiiiie e 37
Gambar 25. Warna Hitam..........cccceiiiiiiniiiiie e s 37
Gambar 26. Warna Putih .........ccocooiiiiii 37

X1l



Gambar 27. Desain Feed INStAZram ............cc.ccouveciiieiiiiiiiieeie e 38
Gambar 28. DeSain WebsSite .........cccccouiiueiiiiiieiiiiese e 39
Gambar 29. Desain POSLET ........cociiiiiiiiiiiiieie e 40
Gambar 30. Desain BroSur ..........ccoceiiiiiiiiiieiiceeseeee e 41
Gambar 31. Desain Katalog.........ccociiiiiiiiinicieee e 41
Gambar 32. DeSain X Banner ..........cccocoeiviiiieiiiiiiese e 42
Gambar 33. Desain Kop Surat .........cccoceiiiiiiiiiiiie 43
Gambar 34. Desain AMPIOP .....coooverriiiereieere e 44
Gambar 35. Desain Map ......ccccceviiiiiiiiiie s 44
Gambar 36. Desain Kartu Nama .........cccoooviiiiiiiiicneeeceeecee e 45
Gambar 37. Desain ID Card ...........ccocoeioiiiiiiiiiiiiese e 46
Gambar 38. Desain Lanyard ..o 46
Gambar 39. Desain Note BOOK ..........c.cocouviiiiiiiiiiieiiieee e 47
Gambar 40. Desain Pin .......coccoiiiiiiiiiiei s 48
Gambar 41. Desain Gantungan Kunci ........ccccvvveiiiiiniiiiniiee e 49
Gambar 42. DeSain T01€ DA ........c.ccouioeeiiiiiiieiice e 49
Gambar 43. Desain TUmDbIer ............ccccocociiiiiiiiiiiiiieiiie e 50
Gambar 44. Desain StICKET ........cccueiiiiiiiiiieie e 51

Xiii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran Biodata Penulis..........ccccoviiiiiiiiiiiiiii e XV
Lampiran surat pengajuan pengambilan data ke perusahaan..............cccoceeuee. XVi
Lampiran Lembar Bimbingan Dosen Pembimbing I ............cccccovviniiiiniennne XVvii
Lampiran Lembar Bimbingan Dosen Pembimbing II..............cccooviiiniinnnns xviil
Lampiran Display Sidang Tugas AKhir........ccccovvviiiiiiiiniiie e, XiX

X1v





