LAPORAN TUGAS AKHIR

PEMBUATAN KONTEN VISUAL INSTAGRAM
@SOLARKITATECH DENGAN MENGGUNAKAN METODE
CREATIVE THINKING

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh

Gelar (A.Md.I.K.) Ahli Madya [lmu Komunikasi

(‘ Media Kreatif

Oleh:
Farhan Fitriyadi
NIM : 21330030

PROGRAM STUDI PERIKLANAN
JURUSAN KOMUNIKASI
POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF
JAKARTA
2024



(‘ Media Kreatif



LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir  : Pembuatan Konten Visual Instagram @solarkitatech
dengan Metode Creative Thinking

Penulis : Farhan Fitriyadi
NIM : 21330030
Program Studi : Periklanan
Jurusan : Komunikasi

Tugas Akhir ini telah dipertanggungjawabkan di hadapan Tim Penguji Tugas
Akhir di kampus Politeknik Negeri Media Kreatif pada hari Jumat, tanggal 26 Juli
2024

Disahkan oleh:
Ketua Penguyji,

!

[ e
Zaenab, S.S., M.Si
NIP. 199211132019032025

Anggota [ Anggota II
v
1
Maya Puspita Dewi,'S.Sos, M.M Rizky Kertagegary,S.S.,M.Si.,CIAL
LTI G R NIP. 198301152014041001

Mengetahui,
r¥urgsan Komunikasi

r" ‘kﬁﬂ‘b" um

NIP. 197508072009121001

ii



LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir  : Pembuatan Konten Visual Instagram @solarkitatech
dengan Metode Creative Thinking

Penulis : Farhan Fitriyadi
NIM : 21330030
Program Studi : Periklanan
Jurusan : Komunikasi

Tugas Akhir ini telah diperiksa dan disetujui untuk disidangkan.
Ditandatangani di Jakarta, 9 Juli 2024

Pembimbing | Pembimbing 11
.Q?
gl ¢
Rizky Kertanegara,S.S.,M.Si., CIAL Sulisﬂyo Wibowo, S.Sn., M.Sn.
NIP. 198301152014041001 NIP. 197906242006041001
Mengetahui,

Koordinator Program Studi Periklanan

Zaenab, S.S.,M.Si
NIP.199211132019032025

11l



PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR
DAN BEBAS PLAGIARISME

Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Farhan Fitriyadi.
NIM : 21330030
Program Studi : Periklanan
Jurusan : Komunikasi

Tahun Akademik :2023/2024

Dengan ini menyatakan bahwa Tugas Akhir saya dengan judul: “Pembuatan
Konten Visual Instagram @solarkitatech dengan Metode Creative thinking”
adalah original, belum pernah dibuat oleh pihak lain, dan bebas dari plagiarisme.

Bilamana pada kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini,
saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan
sebenar-benarnya.

Jakarta, 9 Juli 2024
Yang menyatakan,

SEPULUH RIBU RUPIAH

E3389ALX19230338!

Farhan Fitriyadi
NIM: 21330030

v



PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Sebagai civitas academica Politeknik Negeri Media Kreatif, saya yang bertanda
tangan di bawah ini:

Nama : Farhan Fitriyadi
NIM : 21330030
Program Studi : Periklanan
Jurusan : Komunikasi

Tahun Akademik 1 2023/2024

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Politeknik Negeri Media Kreatif Hak Bebas Royalti Non Eksklusif (Non-exclusive
Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul: “Pembuatan Konten
Visual Instagram @solarkitatech dengan Metode Creative Thinking

Dengan Hak Bebas Royalti Nonekslusif ini Politeknik Negeri Media Kreatif
berhak menyimpan, mengalihmedia/formatkan, mengelola dalam bentuk
pangkalan data (database), merawat, dan mempublikasikan tugas akhir saya

selama tetap mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai
pemilik Hak Cipta.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya

Jakarta, 9 Juli 2024
Yang menyatakan,

SEPULUH RIBU RUPIAH

‘&=|  TEMPEL
5ALX192303387

Farhan Fitriyadi
NIM: 21330030



ABSTRAK

Judul Tugas Akhir  : Pembuatan Konten Visual Instagram @solarkitatech
dengan Metode Creative Thinking

Penulis : Farhan Fitriyadi
Pembimbing I : Rizky Kertanegara,S.S.,M.Si., CIAL
Pembimbing II : Sulistiyo Wibowo, S.Sn., M.Sn.

Indonesia's escalating electricity consumption and vast solar energy potential are
propelling the growth of the solar panel industry. However, intense competition
and a dearth of innovative visual content pose challenges for startup companies
like Solar Kita. Therefore, creating visual content necessitates employing the
creative process, design principles, and the AISAS concept to maximize
impressions per post. The author utilized data collection methods involving
observation, literature review, and online searches. The findings of this study
indicate that creating visually impactful content optimized for mobile screens
represents a unique form of visual media, capable of capturing the interest and
attention of Instagram users.

Keywords: Advertising, Social Media, Creative thinking, Visual Content,
Instagram, AISAS, Impression

Peningkatan konsumsi listrik di Indonesia dan potensi energi surya yang besar
mendorong pertumbuhan industri panel surya. Namun, persaingan yang ketat dan
kurangnya inovasi dalam konten visual menjadi tantangan bagi perusahaan startup
seperti Solar Kita. Maka dari itu dalam pembuatan konten visual diperlukan
penerapan proses kreatif dan prinsip desain, serta konsep AISAS untuk
meningkatkan jumlah impresi per post. Penulis menggunakan metode
pengumpulan data dengan observasi, studi pustaka, dan penelusuran online. Hasil
dari penulisan ini menunjukan bahwa, dalam membuat konten yang efektif tampil
beberapa kali di layar ponsel adalah bentuk konten visual yang memiliki
diferensiasi sebagai keunikan tersendiri, yang dapat menarik perhatian pengguna
instagram.

Kata kunci: Periklanan, Media Sosial, berfikir kreatif, Konten Visual, Instagram,
AISAS, Impresi
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PRAKATA
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