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ABSTRAK

Judul : Perancangan Konsep Konten Kreatif untuk Meningkatkan
Engagement Instagram (@inilah com

Pembimbing 1 : Dr. Tipri Rose Kartika, SE., M.M.

Pembimbing 2 : Omar Yusuf, M.M.

This final project aims to discuss the design of a creative content concept to enhance
engagement on Instagram @inilah com from December 2023 to April 2024.
Identified issues include misunderstandings of information in content or news,
leading to messages that do not align with objectives, and a lack of content variety
due to a focus on political reporting, resulting in reduced audience interaction. To
address these challenges, the AISAS (Attention, Interest, Search, Action, Share) and
STP (Segmentation, Targeting, Positioning) models are applied in data collection
to ensure the created content is relevant, suitable, and compelling to the audience.
Content strategies involve leveraging Instagram features and monitoring viral
trends to strengthen social media engagement. Overall, this project aims to tackle
these issues through the application of these models, ensuring that the produced
content is both engaging and informative. The expected outcome is an increase in
interaction and public interest in the content presented, thereby positively impacting
the performance of the Instagram platform @inilah _com.

Key Word: Social Media, Instagram, Engagement, STP, AISAS

Tugas akhir ini bertujuan untuk membahas perancangan konsep konten kreatif
untuk meningkatkan engagement Instagram @inilah_com dari Desember 2023
hingga April 2024. Masalah yang diidentifikasi meliputi kesalahpahaman terhadap
informasi pada konten atau berita yang mengakibatkan pesan yang tidak sesuai
dengan tujuan, serta kurangnya variasi konten karena fokus pada pemberitaan
politik, yang berdampak pada kurangnya interaksi dari audiens. Untuk mengatasi
ini, diterapkan model AISAS (Attention, Interest, Search, Action, Share) dan STP
(Segmentation, Targeting, Positioning) dalam pengumpulan data untuk
memastikan konten yang dibuat relevan, sesuai dan menarik bagi audiens. Strategi
konten mencakup pemanfaatan fitur-fitur Instagram dan pemantauan tren viral
untuk memperkuat engagement media sosial. Secara keseluruhan, tugas akhir ini
bertujuan untuk mengatasi permasalahan dengan penekanan pada penerapan model,
sehingga konten yang dihasilkan tidak hanya menarik tetapi juga informatif. Hasil
dari tugas akhir ini diharapkan dapat meningkatkan interaksi dan minat publik
terhadap konten yang disajikan, serta memberikan kontribusi positif terhadap
kinerja platform media sosial Instagram @inilah_com.

Kata Kunci: Media Sosial, Instagram, Engagement, STP, AISAS



PRAKATA
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