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ABSTRAK

Judul : Pembuatan Konten Instagram Jambanieh Dalam Meningkatkan Brand
Awareness

Pembimbing 1: Zaenab, S.S., M.Si.
Pembimbing 2: Khoirun Nisa, M.l.Kom.

In social media, it is crucial to pursue efforts to raise market awareness, especially
on instagram content. This research aims to optimize social media on Instagram
Jambanieh platform to increase brand awareness, social media as a means of
branding or advertising. Jambanieh is a brand that was founded in March 2023, in
order to increase branding and awareness to the public in Indonesia related to the
K-Pop industry. The author's role is as a Social Media Specialist, creating content
as well as analyzing market developments and trends author also directly manages
social media belonging to Jambianieh. The final task is made with the aim of
explaining the creation of content from social media Jambaneih belongs to the
brand Awareness desired by Jambaniah through the author.

Keywords: Social Media Specialist, Sosial Media, Brand awareness, Jambanieh.

Dalam Social media sangat penting melalukan upaya meningkatkan kesadaran
pasar, terutama pada konten instagram. Penelitian ini bertujuan untuk
mengoptimalisasikan media social pada platform Instagram Jambanieh untuk
meningkatkan kesadaran brand awareness, sosial media sebagai sarana branding
atau periklanan. Jambanieh adalah brand yang didirikan pada maret 2023, dalam
rangka untuk meningkatkan branding dan awareness terhadap masyarakat di
Indonesia terkait industri K-Pop. Peran yang dilakukan penulis ialah sebagai Social
Media Specialist, membuat konten serta menganalisis perkembangan pasar dan
trend penulis juga turut langsung mengelola sosial media milik Jambanieh. Tugas
akhir ini dibuat dengan tujuan untuk menjelaskan pembuatan konten dari sosial
media milik Jambaneih untuk mencapai brand awareness yang diinginkan oleh
Jambanieh melalui penulis.

Kata Kunci: Sosial Media Specialist, Sosial Media, Brand awareness,
Jambanieh.
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