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ABSTRAK 
 
Judul Tugas Akhir : Perancangan Rebranding Coffee Shop “Kopi Djagat”   
Penulis : Abdulrohman Karim 
Pembimbing I   : Pratiwi Kusumowardhani, S. Ds., M. Ds. 
Pembimbing II : Rasuardie, M.Sn. 
 
Rebranding is a process of creating a new identity, term, symbol, design, or a combination 
of these for one undeniable brand.  The goal is to develop a position differentiation in the 
minds of stakeholders and competitors.  Coffee is one of the drinks that are often consumed 
by the people of Indonesia.  Currently, coffee drinks are no longer drunk to relieve sleepiness 
alone, but consuming coffee drinks has become a lifestyle among certain people.  The 
company rebranded because it realized the importance of unifying the organization under 
one brand, understanding the surrounding culture, reviving and reinvigorating the market 
position while simultaneously creating a new vision, mission and values for the brand.  It 
can be a problem if a company sticks with a logo for 8-10 years because the logo itself has 
a lifespan of approximately 8-10 years so it doesn't look monotonous and creates new views 
and adds new value for the growing company.  The Graphic Design Standard Manual which 
contains logos, fonts, layout. patterns, graphic elements and promotional media is used to 
create a strong identity for the company. Keywords: Rebranding, Djagat Coffee Shop, 
Graphic Standard Manual. 
Keyword: Rebranding, Coffee Shop,Graphic Standar Manual. 
 
Rebranding suatu proses menciptakan identitas baru, istilah, simbol, desain, atau suatu 
kombinasi dari kesemuanya untuk satu brand yang tidak dapat dipungkiri. Tujuannya adalah 
untuk mengembangkan diferensiasi posisi di dalam pikiran dari stakeholders dan pesaing. 
Kopi merupakan salah satu minuman yang sering dikonsumsi oleh masyarakat Indonesia. 
Saat ini minuman kopi tidak lagi diminum untuk menghilangkan kantuk semata, namun 
mengkonsumsi minuman kopi sudah menjadi gaya hidup di kalangan masyarakat tertentu. 
Perusahaan melakukan rebranding karena menyadari akan pentingnya menyatukan 
persatuan organisasi di bawah satu brand, memahami budaya sekitar, menghidupkan 
kembali dan memberikan kembali tenaga pada posisi pasar dengan secara bersamaan 
menciptakan pandangan, misi, dan nilai yang baru pada brand. Bisa menjadi masalah apa 
bila sebuah perusahaan yang bertahan dengan logo selama 8-10 tahun karena logo itu sendiri 
memiliki umur kurang lebih 8-10 tahun supaya tidak terlihat monoton dan menciptakan 
pandangan baru dan menambah nilai baru untuk perusahaan berkembang. Perancangan 
Graphic Standar Manual yang berisi tentang logo,font,layout.pattern,element grafis dan 
media promosi digunakan untuk membuat identitas yang kuat untuk perrushaaan.  
Kata kunci: Rebranding, Coffee Shop, Graphic Standar Manual. 
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