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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Desain Grafis Pada Feeds Instagram  

@bonapp_id Dalam Mendukung Brand Awareness Periode 

01 Februari - 01 Mei 2024 

Pembimbing 1  : Zaenab, S.S., M.,Si 

Pembimbing 2  : Ratna Puspita Ardjani, M.FB 

 

The very rapid development of technology has made the internet a communication 

tool that is of interest to the public, one of which is using the social media Instagram 

because Instagram has attracted its users to be more creative in conveying 

messages using visual graphic design. BonApp Indonesia by PT Sepadan Mitra 

Teknologi, a start-up that is here to help business people in the culinary industry, 

is one of the companies that also uses Instagram as a promotional medium to 

increase brand awareness by creating feed designs on Instagram. Therefore, a 

graphic designer is needed to create @bonapp_id Instagram feeds. The writer’s 

role as a graphic designer is in supporting brand awareness by creating Instagram 

feeds to be consistent in uploading content. One way to overcome this is by creating 

a graphic design using design principles, basic elements, and AIDA marketing 

methods. 
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Perkembangan teknologi yang sangat pesat menjadikan internet sebagai alat 

komunikasi yang diminati masyarakat, salah satunya menggunakan media sosial 

Instagram karena Instagram memiliki daya tarik penggunanya untuk lebih kreatif 

dalam menyampaikan pesan dengan menggunakan visual desain grafis. BonApp 

Indonesia by PT Sepadan Mitra Teknologi sebagai start up yang hadir untuk 

membantu pelaku usaha di industri kuliner ini adalah salah satu perusahaan yang 

juga memanfaatkan Instagram sebagai media promosi dalam meningkatkan brand 

awareness dengan membuat desain feeds di Instagram. Oleh karena itu, 

dibutuhkannya desainer grafis untuk membuat feeds Instagram @bonapp_id. Peran 

penulis sebagai desainer grafis dalam mendukung brand awareness dengan 

membuat feeds Instagram agar konsisten dalam meng-upload content. Salah satu 

cara mengatasinya dengan cara  membuat desain grafis menggunakan prinsip-

prinsip desain, elemen dasar desain, dan metode pemasaran AIDA. 
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