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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir      : Perancangan Konten Instagram Pada Mega  

Career  Expo Untuk Menaikan Awarness Tahun 2022 
Penulis   : Natasya Agustien 

NIM   : 19033088 

Program Studi  : Periklanan 

Jurusan   : Penerbitan 

Pembimbing 1  : Dr. Tipri Rose Kartika, SE., M.M. 

Pembimbing 2                : Maya Puspita Dewi, M.M. 

 

 

Garuda Organizer is a professional event organizer that focuses on providing job fairs or job 

fairs throughout Indonesia, the job fair or job fair is called Mega Career Expo. Instagram 

Mega Career Expo has been less than optimal, so awareness is needed so that Mega Career 

Expo can be better known. To increase awareness, Garuda Organizer needs a content & 

social media officer. Content & social media officers are fully involved in the process of 

increasing awareness starting from content concept ideas, captions and uploading content. 

The purpose of this final project is to describe the role of content & social media officer in 

designing content on Instagram Mega Career Expo. In writing this final project, the author 

uses a descriptive method to describe the role of content & social media officers in the 

process of increasing Instagram awareness of Mega Career Expo. 

 

Keywords: Awarness, Instagram, Content & Social Media Officer, Garuda Organizer 

 

 

Garuda Organizer adalah professional event organizer yang berfokus menyediakan acara job 

fair atau bursa kerja di seluruh Indonesia, acara job fair atau Bursa Kerja tersebut bernama 

Mega Career Expo. Instagram Mega Career Expo selama ini kurang optimal maka diperlukan 

awareness agar Mega Career Expo bisa lebih dikenal. Untuk meningkatkan awareness maka 

Garuda Organizer membutuhkan seorang content & social media officer. Content & social 

media officer terlibat penuh dalam proses meingkatkan awareness mulai dari ide konsep 

konten, caption dan mengunggah konten. Tujuan karya tugas akhir ini adalah untuk 

mendeskripsikan peran dari content & social media officer dalam perancangan konten pada 

instagram Mega Career Expo. Dalam penulisan tugas akhir ini peulis menggunakan metode 

deskriptif untuk mendeskripsikan peran content & social media officer dalam proses 

meningkatkan awareness instagram Mega Career Expo. 

 

Kata Kunci: Awarness, Instagram, Content & Social Media Officer, Garuda Organizer 
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PRAKATA 
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Tugas Akhir ini dengan baik dan tepat waktu. Tujuan penulisan tugas akhir ini untuk 

memenuhi salah satu persyaratan bagi mahasiswa untuk dapat menyelesaikan 
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