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ABSTRAK 
 

Judul Tugas Akhir : Perancangan Ulang Brand Identity Pada Pulopedia Dengan 

Tema Kepulauan 

Title of Thesis  : Redesign of Brand Identity on Pulopedia with an Archipelaho 

Theme 

Laporan Tugas Akhir ini membahas langkah-langkah strategis dalam pengembangan 

merek Pulopedia yang merupakan perusahaan penyedia informasi bisnis di Pulau 

Seribu bertema kepulauan. Membahas penciptaan identitas merek yang kuat sebagai 

fokus utamanya, laporan ini mengupas tuntas nilai-nilai inti dan karakter Pulopedia, 

memperoleh penawaran keindahan alam dan petualangan identik dengan destinasi 

pulau kami. Strategi rancang grafis diterapkan untuk membuat elemen-elemen visual 

menarik dengan penekanan pada estetika kepulauan eksklusif. Selain itu, laporan ini 

menjelaskan strategi komunikasi merek yang konsisten melalui berbagai saluran 

termasuk media sosial dan kampanye pemasaran digital yang membangun kesadaran 

luas merek serta minat dari audiens sasaran. Tujuan utama dari laporan ini adalah 

memberikan pandu dan daya saing kuat kepada pulopedia di pasar pariwisata yang 

dinamis melalui pendekatan multichannel holistik. 

Kata Kunci: Pariwisata, Pedoman Merek, Branding. 

This Final Project Report discusses the strategic steps in the brand development of 

Pulopedia, a business information provider in the Thousand Island themed 

archipelago. Discussing the creation of a strong brand identity as its main focus, this 

report thoroughly explores Pulopedia's core values and character, drawing on the 

natural beauty and adventure offerings synonymous with our island destination. A 

graphic design strategy was implemented to create compelling visual elements with 

an emphasis on an exclusive island aesthetic. In addition, the report describes a 

consistent brand communication strategy through various channels including social 

media and digital marketing campaigns that built broad brand awareness as well as 

interest from the target audience. The main objective of this report is to provide 

Pulopedia with guidance and strong competitiveness in the dynamic tourism market 

through a holistic multichannel approach. 

Keyword: Holiday services, Brand Guideline, Branding. 
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PRAKATA 
 

Puji syukur kami panjatkan kehadirat Allah SWT, yang telah melimpahkan 

rahmat, hidayah, dan karunia-Nya sehingga kami dapat menyelesaikan tugas akhir 

dengan judul "Perancangan Ulang Brand Identity pada Pulopedia dengan Tema 

Kepulauan" sebagai salah satu syarat memperoleh gelar Ahli Madya Desain Grafis. 

Tugas akhir ini kami susun sebagai hasil dari perjalanan panjang dan kerja 

keras selama studi di Politeknik Negeri Media Kreatif Jakarta. Terima kasih kepada 

semua pihak yang telah memberikan dukungan, bimbingan, serta dorongan selama 

proses penulisan tugas akhir ini. 

 Penulisan Laporan Tugas Akhir ini tidak akan selesai tanpa dukungan, 

bantuan, bimbingan, doa, serta afirmasi dari orang-orang yang ada di sekitar penulis. 

Oleh karena itu, penulis ingin mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya, 

kepada pihak yang telah membantu banyak dalam penulisan Proposal Tugas Akhir 

ini: 

1. Kepada Allah SWT yang telah memberikan nikmat, dan karunia-Nya, serta 

diberikan kemudahan dalam menjalankan proses penyelesaian Tugas Akhir 

ini. 

2. Dr. Tipri Rose Kartika, MM. selaku Direktur Politeknik Negeri Media 

Kreatif. 

3. Dr. Handika Dany Rahmayanti. S.Si., M.Si. selaku Wakil Direktur I Bidang 

Akademik. 

4. Trifajar Yurmama S., S.KOM., MT. selaku Ketua Jurusan Desain Grafis. 

5. Yayah Nurasiah, M.Pd. selaku Koordinator Program Studi Desain Grafis.  

6. Bapak Yusuf Nurrachman, S.T., MMSI., selaku Dosen Pembimbing I dan PI 

yang selalu menyempatkan waktunya untuk membimbing penulis agar bisa 

merajut Tugas Akhir dengan sebaik mungkin. 

7. Bapak Angga Priatna, S.DKV., M.Sn., selaku Dosen Pembimbing II yang 

selalu memberikan nasihat serta saran mendukung selama proses perancangan 

karya. 

8. Ibunda Negara serta keluarga penulis yang selalu menanamkan rasa kasih 

sayang serta menautkan doa yang mendorong penulis untuk tetap semangat 

mengerjakan Tugas Akhir ini. 

9. Teman-teman Pengurus MPM PoliMedia yang sudah memberikan motivasi 

serta bantuan dalam bentuk apapun. 

10. Teman-teman DEGRADIA 14 yang senantiasa memberikan semangat dan 

dukungan dalam bentuk apapun. 



viii 
 

11. Para Dosen dan Staf Jurusan Desain Grafis serta karyawan Politeknik Negeri 

Media Kreatif yang telah melayani mahasiswa selama kurang dari 3 (tiga) 

tahun penulis menempuh pendidikan di sini. 

12. Haikal dan Krisna selaku teman penulis yang terus memberikan semangat 

serta senantiasa menemani penulis dalam proses pembuatan Tugas Akhir. 

13. Abiyyu Taufiq Haidar selaku teman penulis yang selalu support dalam setiap 

langkah yang penulis lakukan dalam proses penyusunan Tugas Akhir. 

Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan tugas akhir ini masih terdapat 

kekurangan, maka dari itu kritik dan saran yang membangun sangat kami harapkan 

guna perbaikan di masa mendatang. 

Akhir kata, semoga tugas akhir ini dapat memberikan manfaat dan kontribusi bagi 

perkembangan ilmu pengetahuan, khususnya dalam bidang desain grafis, serta 

menjadi landasan untuk pengembangan lebih lanjut di masa yang akan datang. 

 

Jakarta, 21 Desember 2023 

 

 

Dearrafi Hafizhan Putra Firdaus 

(21100032)
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