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ABSTRAK 

 
Judul Tugas Akhir     :    “Peranan    Digital    Operation    Dalam    Perancangan 

Thumbnail Youtube Talent Starhits" 

Pembimbing 1 : Dr. Tipri Rose Kartika, S.E., M.M., 

Pembimbing 2 : Maya Puspita Dewi, M.M., 

 
Social media is an online medium, which users can easily participate in, share, and 

create. Youtube itself is a social media that provides various kinds of videos ranging 

from video clips to movies, as well as videos made by Youtube users themselves. 

Youtube is a medium used by content creators to create interesting content. Digital 

Operation at Starhits has a jobdesk, namely managing Youtube artists from content, 

publishing, to CTR if the Youtube channel still has a small audience. In addition to 

managing Youtube channels belonging to other people or companies, the role of 

Digital Operation also includes providing creative ideas for content creators in 

making Youtube videos, and the role of Digital Operations providing creative 

things in making Thumbnails and also interesting Captions for the Youtube channel 

of Starhits clients. 

Keywords: Social Media, Youtube, Digital Operation, Creative Idea. 

 

 
Sosial media adalah sebuah media online, yang para penggunanya bisa dengan 

mudah berpastisipasi, berbagi, dan menciptakan. Youtube sendiri merupakan salah 

satu media sosial yang menyediakan berbagai macam video mulai dari video klip 

sampai film, serta video-video yang dibuat oleh pengguna Youtube itu sendiri. 

Youtube merupakan media yang dijadikan oleh content creator untuk membuat 

konten yang menarik. Digital Operation di Starhits memiliki jobdesk yaitu me- 

manage Youtube artis mulai dari konten, publishing, hingga dengan CTR jika 

channel Youtube tersebut masih memiliki penonton yang sedikit. Selain mengelola 

channel Youtube milik orang atau perusahaan lain, peran Digital Operation juga 

mencakupi yaitu memberikan ide kreatif untuk para content creator dalam 

membuat video Youtube, dan peran Digital Operation memberikan hal yang kreatif 

dalam membuat Thumbnail dan juga Caption yang menarik untuk channel Youtube 

klien Starhits. 

Kata Kunci: Media Sosial, Youtube, Digital Operation, Ide Kreatif. 
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