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ABSTRAK 

The increasing use of the internet every year changes people's lifestyles, including 

when accessing and digging for information or news as if it has become a "basic need" 

for them. This actually happens because it is easy to access and upload content to be 

read by the public, without us looking for it, the information will also always appear 

in every media we open. Therefore, information is becoming increasingly massive on 

social media. According to data from statistics, out of a total of 274.9 million people 

in Indonesia, 170 million of them have used social media. Thus, the penetration rate is 

around 61.8 percent. Therefore, Perum LKBN Antara especially Antara News wants 

to be the best news portal for the Indonesian people that can be accessed through social 

media. This final project aims to explain how the role of a Copywriter in creating 

informative content narratives with the theories used, namely communication theory 

and AISAS theory, while the data collection methods that the authors use are 

observation, literature study, interviews and online data searches.  

Keywords: Copywriter, News, Social Media, Informative Content.  

  

Penggunaan internet yang meningkat setiap tahun mengubah gaya hidup masyarakat, 

termasuk saat mengakses dan mengggali informasi atau berita seolah hal itu telah 

menjadi “kebutuhan pokok” bagi mereka. Hal tersebut nyatanya terjadi karena 

mudahnya mengakses dan mengunggah sebuah konten untuk dibaca oleh masyarakat, 

tanpa kita mencarinya, informasi-informasi tersebut juga akan selalu muncul di setiap 

media yang kita buka. Oleh karena itu, informasi menjadi semakin massif di media 

sosial. Menurut data dari statistik bahwa dari total 274,9 juta penduduk di Indonesia, 

170 juta di antaranya telah menggunakan media sosial. Dengan demikian, angka 

penetrasinya sekitar 61,8 persen. Maka dari itu, Perum LKBN Antara khusunya Antara 

News ingin menjadi portal berita terbaik bagi masyarakat Indoneisa yang dapat di 

akses melalui sosial media. Tugas Akhir ini bertujuan untuk menjelaskan bagaimana 

peranan seorang Copywriter dalam membuat narasi konten informatif dengan teori 

yang digunakan yakni teori komunikasi dan teori AISAS, sedangkan untuk metode 

pengumpulan data yang penulis gunakan adalah observasi, studi pustaka, wawancara 

dan penelusuran data online.  

Kata Kunci: Copywriter, Berita, Sosial Media, Konten Informatif.  
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