
LAPORAN TUGAS AKHIR 

PEMBUATAN KONTEN KREATIF INSTAGRAM 

@JUALBELIRENOVASI DALAM MENINGKATKAN  

BRAND AWARENESS  

TAHUN 2022 

 

 

Diajukan sebagai salah satu persyaratan 

untuk memperoleh gelar Ahli Madya 

 

 

 

 

Disusun oleh : 

YASMIN RIANDIKA 

NIM : 19033131 

 

  

 

PROGRAM STUDI PERIKLANAN 

JURUSAN PENERBITAN 

POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF 

JAKARTA 

2022 



 

ii 
 

LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR 

Judul Tugas Akhir  : “ Pembuatan Konten Kreatif Instagram @Jualbelirenovasi 

Dalam Meningkatkan Brand Awareness Tahun 2022” 

Penulis   : Yasmin Riandika 

NIM    : 19033131 

Program Studi  : Periklanan 

Jurusan   : Penerbitan 

Tugas Akhir ini telah dipertanggungjawabkan di hadapan Tim Penguji Tugas 

Akhir di kampus Politeknik Negeri Media Kreatif pada hari Jumat, tanggal 15 Juli 

2022 



 

iii 
 

LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR 

 

Judul Tugas Akhir  : “ Pembuatan Konten Kreatif Instagram @Jualbelirenovasi 

Dalam Meningkatkan Brand Awareness Tahun 2022” 

Penulis   : Yasmin Riandika 

NIM    : 19033131 

Program Studi  : Periklanan 

Jurusan   : Penerbitan 

 

Tugas Akhir ini telah diperiksa dan disetujui untuk disidangkan. 

Ditanda tangani di Jakarta, 6 Juli 2022 

 



 

iv 
 

PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR DAN BEBAS 

PLAGIARISME 

 

Yang bertanda tangan dibawah ini : 

Nama    : Yasmin Riandika 

NIM    : 19033131 

Program Studi  : Periklanan 

Jurusan   : Penerbitan 

Tahun Akademik  : 2021/2022 

 

Dengan ini menyatakan bahwa Tugas Akhir saya dengan judul : Pembuatan 

Konten Kreatif Instagram @Jualbelirenovasi Dalam Meningkatkan Brand 

Awareness Tahun 2022 adalah original, belum pernah dibuat oleh pihak lain, 

dan bebas dari plagiarisme. 

 

Bilamana pada kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, 

saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku. 

 

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-

benarnya. 



 

v 
 

PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH 

 

Sebagai civitas academica Politeknik Negeri Media Kreatif , saya yang bertanda 

tangan dibawah ini : 

Nama    : Yasmin Riandika 

NIM    : 19033131 

Program Studi  : Periklanan 

Jurusan   : Penerbitan 

Tahun Akademik  : 2021/2022 

 

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada 

Politeknik Negeri Media Kreatif Hak Bebas Royalti Non-eksklusif (Non-

exclusive Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul : 

“Pembuatan Konten Kreatif Instagram @Jualbelirenovasi Dalam Meningkatkan 

Brand Awareness Tahun 2022” 

Dengan Hak Bebas Royalti Non-eksklusif ini Politeknik Negeri Media Kreatif 

berhak menyimpan, mengalih media/formatkan, mengelola dalam bentuk 

pangkalan data (database), merawat, dan mempublikasikan tugas akhir saya 

selama tetapmencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai 

pemilik Hak Cipta. 

Demikian penyataan ini saya buat dengan sebenarnya. 



 

vi 
 

ABSTRAK 
 

Judul Tugas Akhir  :  “Pembuatan Konten Kreatif Instagram @Jualbelirenovasi 

Dalam Meningkatkan Brand Awareness Tahun 2022” 

Penulis   : Yasmin Riandika 

Pembimbing 1  : Sartika Ekadyasa, S.Kom., M.I.Kom 

Pembimbing 2  : Drs. Hilwan Arif 

 

Jual Beli Renovasi in the field of services and marketing, used Instagram as one 

of the advertising media. However, the lack of content is an obstacle in managing 

Jual Beli Renovasi Instagram. In addition, the information presented is not 

creative, the concepts presented are not maximized and the audience's interest is 

not maximized. This content creation aims to increase public awareness about 

these services. A factor Jual Beli Renovasi that is not widely known by the 

community,  Factors Jual Beli Renovasi that are not widely known by the public, 

and the result  is not much feedback. Therefore, use Instagram ads to reach 

people to find out about Jual Beli Renovasi. The author had a role as a social 

media specialist who is responsible for creating creative content instagram Jual 

Beli Renovasi, uploading content, media monitoring and evaluation as well as 

make Instagram ads insight reports. So that before brand awareness, Unaware of 

brand, namely consumers are still unsure whether they are familiar with the 

mentioned brand. Experienced an increase in the level of Brand recognition, 

namely consumers are able to identify the mentioned brand.  

 

Key words: Advertising, Social Media Specialist, Creative Content, Brand 

Awareness. 

 

Jual Beli Renovasi bergerak di bidang jasa dan pemasaran menggunakan 

Instagram sebagai salah satu media periklanan. Namun kurangnya konten menjadi 

kendala dalam mengelola instagram Jual Beli Renovasi ini, selain itu informasi 

yang disajikan kurang kreatif, konsep yang disajikan belum maksimal dan minat 

audience yang belum maksimal. Pembuatan konten ini bertujuan untuk 

meningkatkan awareness kepada masyarakat tentang jasa tersebut. Faktor Jual 

Beli Renovasi yang belum dikenal luas oleh masyarakat, mengakibatkan feedback 

yang tidak banyak. Maka dari itu digunakan instagram ads untuk menjangkau  

masyarakat yang belum mengetahui Jual Beli Renovasi ini. Penulis berperan 

sebagai social media specialist yang bertanggung jawab untuk pembuatan konten 

kreatif instagram Jual Beli Renovasi, mengunggah konten, melakukan media 

monitoring dan evaluasi serta membuat laporan insight instagram ads. Sehingga 

brand awareness sebelumnya Unaware of brand yaitu konsumen masih ragu atau 

apakah sudah mengenal merek yang disebutkan. Mengalami kenaikan tingkat ke 

Brand recognition yaitu konsumen mampu mengidentifikasi merek yang 

disebutkan.  

 

Kata Kunci : Periklanan, Social Media Specialist, Konten Kreatif, Brand 

Awareness 
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