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ABSTRACT 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Konten Audiovisual Industri Elektrifikasi Untuk  

     Youtube PT Toyota Motor Manufacturing Indonesia 

Penulis   : Charenstino Dwi Jhantie Putra 

Program Studi  : Periklanan 

Jurusan  : Penerbitan 

Pembimbing I  : Hawa Asma Ul Husna, S.Pd., M.Hum 

Pembimbing II : Jefri Rahmadian, M.I.Kom 

 

Since the rise of the internet world, people can find conveniences that are very 

abundant. All of them can be connected and interact with each other easily. In using 

digital media, it cannot be separated from the presence of audiovisual. The writing 

of the final project entitled "Electrification Industry Audiovisual Content Creation 

for PT Toyota Motor Manufacturing Indonesia" aims to describe the creation of 

audiovisual content to the point of becoming a complete video. The problem faced 

is the lack of public awareness of Toyota's latest product launch, the Kijang Innova 

Ev and the Xev Center educational vehicle. Observation and literature study are 

the implementation methods used. The author is responsible for creating or 

producing the message material in audiovisual form. Youtube is a social media 

platform with 139 million users in Indonesia. Content Manager or Video Editor is 

a personnel who is given the responsibility to develop, create and implement 

communication messages through digital media in the form of writing, images and 

audiovisual. 

Keywords: Video, Video Editor, Editing, Youtube, Audiovisual 

ABSTRAK 

Sejak maraknya dunia internet, masyarakat dapat menemukan kemudahan yang 

sangat berlimpah. Semuanya dapat terhubung dan saling berinteraksi dengan 

mudah. Dalam menggunakan media digital tidak lepas dengan adanya audiovisual. 

Penulisan Tugas akhir berjudul “Pembuatan Konten Audiovisual Industri 

Elektrifikasi untuk PT Toyota Motor Manufacturing Indonesia” bertujuan untuk 

mendeskripsikan pembuatan konten audiovisual hingga ke tahap menjadi video 

utuh. Permasalahan yang dihadapi yaitu, minimnya awareness masyarakat terhadap 

peluncuran produk terbaru Toyota yaitu Kijang Innova Ev dan wahana edukasi Xev 

Center. Observasi dan studi pustaka merupakan metode pelaksanaan yang 

digunakan. Penulis bertanggung jawab untuk membuat atau memproduksi materi 

pesan dalam bentuk audiovisual. Youtube adalah platform media sosial dengan 139 

juta pengguna di Indonesia. Content Manager atau Video Editor adalah personil 

yang diberi tanggung jawab untuk mengembangkan, membuat dan menerapkan 

pesan komunikasi melalui media digital berupa tulisan, gambar dan audiovisual.  

Kata Kunci: Video, Video Editor, Editing, Youtube, Audiovisual 
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