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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir : Perancangan Konten Tiktok Untuk Mengenalkan Karya Dalam 

Upaya Meningkatkan Awareness di Akun @Penerbit_Brin Tahun 2022 

Penulis : Dharyanti 

NIM     : 19033037 

According to the results of a survey conducted by the Program for International Student 

Assessment (PISA) released by the Organization for Economic Co-operation and 

Development (OECD) in 2019, Indonesia is in the bottom 10 countries with low 

literacy. The purpose of writing this final project is to deepen the role of social media 

specialists in government agencies and how the role of social media specialists, 

especially in tiktok, in increasing awareness. Data collection methods used in the 

preparation of this final project are Observation, Interview, and Literature Study. The 

result of content design on the @Penerbit_Brin tiktok account is an increase in viewers 

from Brin Publisher's tiktok content 

Keywords : Social Media Specialist. Social Media, Literasi, Penerbit BRIN, 

Tiktok 

Menurut hasil survei yang dilakukan Program for International Student Assessment 

(PISA) yang dirilis Organization for Economic Co-operation and Development 

(OECD) pada tahun 2019, Indonesia berada di 10 negara terbawah yang memiliki 

literasi rendah Tujuan penulisan tugas akhir ini dibuat untuk memperdalam peran 

social media specialist dalam instansi pemerintah dan bagaimana peran social media 

specialist khususnya di tiktok dalam meningkatkan awareness. Metode pengumpulan 

data yang dilakukan dalam penyusunan tugas akhir ini adalah Observasi, Wawancara, 

Studi Pustaka. Hasil dari perancangan konten di akun tiktok @Penerbit_Brin adalah 

adanya peningkatan viewers dari konten tiktok Penerbit Brin 
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