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ABTRAK 
 

 
Judul Tugas Akhir : “Aktivitas Account Executive Pada Olrange Agency dalam 

Pengelolaan Daily Content Media Sosial Brand Pristine 

Tahun 2022” 

Penulis : Haudia Taqiyan 

Pembimbing I : M. Rizky Kertanegara, M.Si 

Pembimbing II : Omar Yusuf. M.M. 

 

Pristine is one of the producers of bottled drinking water (AMDK). In order to 

manage Pristine's social media, which is still less than optimal, daily content is 

needed whose work requires a third party, namely Olrange digital agency. In 

working on the daily project, this content requires the role of the Account 

Executive as a communication bridge. In writing this final project, the author 

describes the role of the Account Executive in the preparation, implementation 

and evaluation of Account Executive activities at Olrange Agency in the 

Management of Daily Content Social Media for the Pristine Brand in 2022. The 

data collection methods used by the author are observation, interviews, literature 

study, online data search. 

 

 
Keywords: Daily Content, Account Executive, AMDK. 

 

Pristine merupakan salah satu produsen air minum dalam kemasan (AMDK). Untuk 

melaksanakan pengelolaan media sosial Pristine yang masih kurang optimal, maka 

dibutuhkan daily konten yang pengerjaannya memerlukan pihak ketiga yaitu 

Olrange digital Agensi . Dalam mengerjakan project daily konten ini memerlukan 

peran Account Executive sebagai jembatan penghubungan komunikasi. Dalam 

penulisan tugas akhir ini penulis mendeskripsikan peran Account Executive dalam 

persiapan, pelaksanaan dan evaluasi aktivitas Account Executive Pada Olrange 

Agency dalam Pengelolaan Daily Content Media Sosial Brand Pristine Tahun 2022. 

Metode pengumpulan data yang digunakan penulis adalah observasi, wawancara, 

studi pustaka, penulusuran data online. 

 
Kata Kunci: Daily Content, Account Executive, AMDK. 
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