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ABSTRAK 
 

Judul Tugas Akhir : “Pembuatan Desain Visual Instagram Asosiasi Katalog 

Elektronik Nasional Untuk Menciptakan Awareness Publik” 

Pembimbing 1  : Zaenab 

Pembimbing 2  : Daniel Nugraha 

 

Visual communication is a circuit the process of communicating information or messages to 

another party only with the use of the media and social media plays an important role in almost 

every line masyarakat.dan makes association national electronic catalog instagram use to 

provide information about electronic catalog , this is not separated from the role of important 

graphic designers in showing an interesting design and in accordance with the chosen by a 

company in promoting products or services . With visual branding one interested see, then 

know the capable of brand finally remember.Hence a desainer graphic makes and creates the 

concept and however fresh ideas (company) and new for the purpose.The scientific work is 

made to understand the role in making visual desainer graphic design to instagram catalogue 

national association electronic virtue of experience writer for implement industry practices in 

6 months. 

Keywords: visual communication, social media, Graphic Designer 

 

Komunikasi visual adalah sebuah rangkaian proses penyampaian informasi atau pesan kepada 

pihak lain dengan penggunaan media dan media sosial memegang peranan penting di hampir 

segala lini masyarakat, dan ini  membuat Asosiasi Katalog Elektronik Nasional menggunakan 

instagram dalam memberikan informasi seputar katalog elektronik, hal ini tak lepas dari peran 

penting Graphic Designer dalam menampilkan desain yang menarik dan sesuai dengan media 

yang dipilih oleh suatu perusahaan dalam mempromosikan produk  atau jasanya. Dengan 

visual branding orang tertarik melihat, kemudian mengenal brand tersebut dan akhirnya 

mampu mengingatnya. Oleh karena itu seorang Graphic Designer membuat dan menciptakan 

konsep dan ide-ide yang fresh (segar) dan baru dengan tujuan perusahaan. Tujuan karya ilmiah 

ini dibuat untuk memahami peran Graphic Designer dalam membuat desain visual untuk 

instagram Asosiasi Katalog Elektronik Nasional yang berdasarkan dari pengalaman penulis 

selama melaksanakan praktik industri dalam 6 bulan. 

Kata Kunci: komunikasi visual, media sosial, desainer grafis 
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