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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Desain User Interface Pada Website 

Life Saving Hub Pfizer 

Penulis    : Fauzan Arif 

Pembimbing 1   : Dr. Tipri Rose Kartika, S.E. 

Pembimbing 2   : Daniel Nugraha, S.Ds, M.Sn. 

 

Pfizer yang merupakan perusahaan multi nasional yang bergerak dalam dunia 

farmasi. Untuk meningkatkan kualitas hidup dan juga kesehatan pada masyarakat, 

Pfizer membuat suatu website Life Saving Hub Pfizer. Pfizer bekerjasama dengan 

SAMCGI yang merupakan agensi kreatif untuk membuat desain user interface-nya. 

Dalam pembuatannya, desainer grafis mempunyai peranan penting dalam 

prosesnya. Tugas akhir ini dibuat untuk mendeskripsikan peran yang dimiliki oleh 

desainer grafis serta mengetahui tahapan-tahapan dalam pembuatan desain user 

interface pada website tersebut. Dalam pembuatannya laporan tugas akhir ini dibuat 

menggunakan metode observasi, wawancara, dan juga studi pustaka yang bertujuan 

untuk memaparkan hasil laporan tentang pembuatan desain user interface pada 

website Life Saving Hub Pfizer. Hasilnya pembuatan desain user interface Life 

Saving Hub Pfizer dimulai dari pencarian referensi, pembuatan framework, 

sehingga pembuatan desainnya menjadi lebih mudah. 

Kata Kunci: Desain User Interface, Website, Desainer Grafis, Pfizer 

 

Pfizer is a multinational pharmaceutical company. To improve the quality of life 

and health of the community, Pfizer created a Pfizer Life Saving Hub website. Pfizer 

collaborated with SAMCGI, a creative agency, to design the user interface. In 

making it, graphic designers have an important role in the process. This final 

project is made to describe the role of graphic designers and know the stages in 

making user interface design on the website. In making this final project report is 

made using the method of observation, interviews, and also literature study which 

aims to describe the results of the report on the creation of user interface design on 

the Pfizer Life Saving Hub website. The result is the design of the Pfizer Life Saving 

Hub user interface starting from the search for references, making the framework, 

so that making the design easier. 

Keyword: User Interface Design, Website, Graphic Designer, Pfizer 
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