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ABSTRAK 
 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Konten Kreatif Instagram Produk 

Minuman Bobabox Medan untuk Meningkatkan 

Brand Awareness 

Penulis : Elhaiza Gq Situmeang 

NIM : 19033046 

Program StudI : Periklanan   

Jurusan : Penerbitan 

Pembimbing 1 : Drs. Sudrajat., MM. 

Pembimbing 2 : Drs. Hilwan Arif 

 

Currently, social media marketing is one of the marketing methods that are in great 

demand by business actors, especially Small Medium Enterprise (MSMEs). This 

method also helps business people to survive in running their business in the midst 

of a pandemic. Bobabox is one of the many MSMEs that were born in the midst of 

a pandemic on July 7, 2020. Bobabox chose to use Instagram social media as their 

promotional media. However, in creating content, it must be considered how to 

effectively reach the community. Therefore, the purpose of this Final Project is to 

explain the process of creating creative content on Instagram in increasing 

awareness of Bobabox drinks in Medan City. The results of creating a creative and 

interesting Instagram concept will then be analyzed using AISAS theory. In 

practice, the data collection methods used are observation, interviews, and literature 

study. 

Keywords: MSMEs, Instagram Visual Content, Brand Awareness, Bobabox. 

Saat ini social media marketing merupakan salah satu metode pemasaran yang 

banyak diminati oleh para pelaku usaha terlebih UMKM. Metode ini juga yang 

membantu para pelaku bisnis untuk bisa survive dalam menjalankan usahanya di 

tengah masa pandemi. Bobabox merupakan salah satu dari banyaknya UMKM yang 

lahir di tengah pandemi yaitu pada 7 Juli 2020 dan yang memilih menggunakan 

media sosial Instagram sebagai media promosinya. Namun dalam pembuatan 

konten tersebut harus diperhatikan bagaimana cara yang efektif untuk menjangkau 

masyarakat. Maka dari itu tujuan dari Tugas Akhir ini adalah untuk menjelaskan 

proses pembuatan konten kreatif pada instagram dalam meningkatkan awareness 

minuman Bobabox di Kota Medan. Hasil dari pembuatan konsep instagram yang 

kreatif dan menarik selanjutnya akan dianalisis menggunakan teori AISAS. Dalam 

pelaksanaannya, metode pengumpulan data yang dipakai adalah observasi, 

wawancara, dan studi pustaka.  

Kata Kunci: UMKM, Konten Visual Instagram, Brand Awareness, Bobabox.  
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