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ABSTRAK 

 

Judul   : Optimasi Icon Visual Sebagai Bagian Dari Event Orbit  

    Onlimpiade 2022 

Penulis   : Dita Rizki Utami 

 

Technology at this time into the basic needs of humans. It certainly affects 

the development of design as a medium to provide information to the public. The 

design must have a specificity or distinction between one design and another, one 

way to create a visual identity is through icons. The icon is used by Orbit 

Onlimpiade 2022 in conducting promotions to attract audiences. The author as a 

graphic designer aims to explain the optimization of visual icons as part of the 

2022 Orbit Onlimpiade event. The manufacturing process adheres to the theory of 

Semiotics and is based on the methods of observation, netnography, interviews 

and literature studies. And it can be concluded that visual icons are needed to 

increase awareness. 

Keywords : Campaign , Graphic Design, Icon Visual 

Teknologi pada saat ini masuk kedalam kebutuhan mendasar pada 

manusia. Hal itu tentunya berpengaruh dalam perkembangan desain sebagai salah 

satu media untuk memberikan informasi kepada khalayak. Desain harus memiliki 

kekhusus atau pembeda antara desain satu dengan yang lain, salah satu cara 

membuat identitas visual melalui ikon. Ikon tersebut dimanfaatkan oleh Orbit 

Onlimpiade 2022 dalam melakukan promosi untuk menarik audience. Penulis 

sebagai desainer grafis bertujuan untuk menjelaskan optimasi ikon visual sebagai 

bagian dari event Orbit Onlimpiade 2022. Proses pembuatan berpegang pada teori 

Semiotika dan berdasarkan metode observasi, netnografi, wawancara dan studi 

pustaka. Serta dapat disimpulkan icon visual diperlukan dalam meningkatkan 

awareness. 

Kata Kunci : Campaign , Graphic Design, Icon Visual. 
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