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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Desain Visual Dalam Media Sosial Instagram 

@jumienten.ai 

Penulis : Alfred Dwi Putra 

Pembimbing I : Dyama Khazim Setyadi, S.E., M.I.Kom 

Pembimbing II : Rr. Bramayanti Krismasakti, S.Sos., M.Si. 

 

The rapid development of technology has brought many changes in human life. 

Based on the APJII survey in 2022, the number of internet users has reached 210 

million people who are connected to the internet out of 272 million total population 

in Indonesia. With so many social media users in Indonesia, many people use it to 

develop their business. In the midst of the development of the creative industry, one 

of the Start-Up companies in Indonesia, Sprint Asia, presents a chatbot service, 

Jumienten. To promote Jumienten to be known by many audiences, therefore the 

role of Graphic Designer is needed to help promote Jumienten through visual 

design. In this project the author is responsible for creating an optimal visual 

design. 

 

Keywords: Graphic Designer, Start-Up, Sprint Asia, Creative Industry, Jumienten 

 

Pesatnya perkembangan teknologi telah membawa banyak perubahan dalam 

kehidupan manusia. Berdasarkan survei APJII pada tahun 2022 jumlah pengguna 

internet sudah mencapai 210 juta orang yang terkoneksi internet dari 272 juta total 

populasi di Indonesia. Dengan banyaknya pengguna media sosial di Indonesia ini 

banyak orang yang memanfaatkan untuk mengembangkan bisnis mereka. Ditengah 

berkembangnya industri kreatif, salah satu perusahaan Start-Up di Indonesia yaitu 

Sprint Asia menghadirkan salah satu layanan chatbot yaitu Jumienten. Untuk 

mempromosikan Jumienten agar dikenal oleh khalayak banyak, maka oleh karena 

itu diperlukan peran Graphic Designer untuk membantu mempromosikan 

Jumienten lewat desain visual. Pada project ini penulis bertanggung jawab untuk 

membuat desain visual yang optimal. 

 

Kata Kunci: Graphic Designer, Start-Up, Sprint Asia, Industri Kreatif, Jumienten 
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