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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Desain Thumbnail Guna Meningkatkan Public    

Awareness Pada Channel YouTube GJLS Entertainment 

Penulis   : Irfan Nur Efendi  

NIM   : 19033063 

Program Studi  : Periklanan  

Jurusan   : Penerbitan  

Pembimbing 1  : Zaenab, S.S., M.Si  

Pembimbing 2  : Pratiwi Kusumowardhani,S.Ds., M.Ds. 

 

Dizaman sekarang ini sangat dipengaruhi oleh kemajuan teknologi terlebih dalam 

bidang komunikasi, jumlah pengguna internet di Indonesia telah mencapai 205 juta 

pada Januari 2022. Televisi konvesional saat ini sudah mulai tergantikan oleh 

layanan digital, dalam hal ini termasuk YouTube. Youtube merupakan platform 

nomor dua dari dua puluh websites yang popular dikunjungi di Indonesia pada 

November tahun 2021, menurut hasil survey We Are Social. Menduduki posisi 

nomor dua setelah google.com, youtube.com mendapat total visit sebanyak 241M. 

Penulisan karya tugas akhir ini bertujuan agar pembaca dapat mengetahui proses 

Pembuatan Desain Thumbnail Guna Meningkatkan Public Awareness Pada 

Channel YouTube GJLS Entertainment. Graphic Design Thumbnail berperan 

sebagai pembuatan desain Thumbnail. Peran Graphic Design Thumbnail sangat 

penting, karena penulis tidak hanya sebagai membuat desain Thumbnail. Tetapi 

berperan juga kepada kenaikan insight serta public awareness pada channel 

YouTube GJLS Entertainment. 

Kata kunci: Internet, YouTube, Graphic Design Thumbnail, GJLS 

Entertainment. 

Today's era, it is strongly influenced by technological advances, especially in the 

field of communication, the number of internet users in Indonesia has reached 205 

million in January 2022. Currently, conventional television has begun to be 

replaced by digital services, including YouTube. Youtube is platform out of twenty 

websites visited in Indonesia in November 2021, according to the results of the We 

Are Social survey. Occupying the number two position after google.com, 

youtube.com got a total of 241M visits. The purpose of writing this final project is 

for readers to know the process of making Thumbnail Increase Public Awareness 

on the YouTube Channel GJLS EntertainmentGraphic Design Thumbnail acts as a 

Thumbnail design creation. The Role of Graphic Design Thumbnails are very 

important, because authors do more than just create Thumbnail. But it also plays a 

role in increasing insight and public awareness on the YouTube channel GJLS 

Entertainment. 

Kata kunci: Internet, YouTube, Graphic Design Thumbnail, GJLS 

Entertainment. 
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