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Pembimbing 2 : R. Sulistiyo Wibowo, M.Sn. 

 
 

The development of Instagram users in the world is so fast, especially for 

Instagram users in Indonesia in 2022, there is an increase to 35.7%, on 

average, there are more female Instagram users, reaching 52.3%. This 

affects the world of advertising, which is the creative industry sector in 

Indonesia, which relies on creativity in its manufacture. Advertising is a 

creative industry sector which relies on creativity in its manufacture. In the 

midst of the development of technology and the creative industry, especially 

in the field of advertising, Froyo Story is present as a company engaged in 

the digital agency engaged in advertising, especially through social media. 

Therefore, the role of a Graphic Designer is needed to help disseminate 

information so that it can be accepted by the public. In this project the author 

is responsible for creating an attractive and modern visual design. 

 

Keywords: Graphic Designer, Froyo Story, Advertising, Instagram 

 
Perkembangan pengguna Instagram di dunia begitu pesat, khusunya untuk 

pengguna Instagram di Indonesia pada tahun 2022 terjadi peningkatan 

menjadi 35,7% yang di rata-ratai pengguna Instagram perempuan yang 

lebih banyak hingga mencapai angka 52,3%. Hal ini berpengaruh untuk 

dunia Periklanan yang merupakan sektor industri kreatif di Indonesia yang 

dalam pembuatannya mengandalkan kreatifitas. Periklanan merupakan 

sector industry kreatif yang dalam pembuatannya mengandalkan 

kreativitas. Di tengah perkembangan teknologi dan industri kreatif terutama 

bidang periklanan, Froyo Story hadir sebagai perusahaan yang bergerak 

dibidang digital agency yang bergerak di bidang periklanan, terutama 

melalui media sosial. Maka dari itu, di perlukan peran seorang Graphic 

Designer untuk membantu menyebarkan informasi agar dapat diterima oleh 

khalayak. Pada proyek kali ini penulis bertanggung jawab untuk membuat 

desain visual yang menarik serta modern. 

 

Kata kunci : Graphic Designer, Froyo Story, Advertising, Instagram 
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