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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Caption untuk Meningkatkan Sosial 

Media di Instagram Warta.com 

Penulis : Albert Bernardus Christian Rambing 

Pembimbing I : Drs. Sudrajat., MM. 

Pembimbing II : Zaenab, S.S., M.Si. 

 
 

The author has carried out Industrial Practice for 3 months at Indoesport 

as a Social Media Officer, the duration of the author's internship is from 

February - May, which is located at Kensington Office Tower Jl. Raya 

Boulevard. clp. Gading Tim., Kec. clp. Gading, North Jkt City, Special 

Capital Region of Jakarta. Indoesport is a company that operates and lives 

in the Indonesian esports industry ecosystem. Indoesport has active 

media products since 2017. Indoesport Media is actively covering and 

reporting on the world of esports, ranging from tournaments, the latest 

game information to the latest news about the esports business. The 

implementation of industrial practice this time made the author very 

impressed because it added an insight and relationship for the author and 

how to use social media in the creative industry field, especially in the 

advertising study program. 

Keywords: internship, advertising, Social Media Officer 

 
Penulis telah melaksanakan magang selama 3 bulan di Indoesport sebagai 

Social Media Officer, durasi magang penulis lamanya dari bulan 

Februari – Mei yang beralamat di Kensington Office Tower Jl. Boulevard 

Raya. Klp. Gading Tim., Kec. Klp. Gading, Kota Jkt Utara, Daerah 

Khusus Ibukota Jakarta. Indoesport merupakan perusahaan yang bergerak 

dan hidup di ekosistem industri esports Indonesia. Indoesport memiliki 

produk media yang aktif sejak tahun 2017. Media Indoesport secara aktif 

melakukan liputan dan pemberitaan mengenai dunia esports, mulai dari 

turnamen, informasi game terbaru hingga berita mengenai bisnis esports 

terupdate. Pelaksanaan praktik industri kali ini membuat penulis sangat 

terkesan karna menambah sebuah wawasan dan relasi untuk penulis dan 

bagaimana caranya menggunakan social media dalam bidang industri 

kreatif khususnya di program studi periklanan. 

Kata kunci: magang, periklanan, Social Media Officer 
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