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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Desain Visual Pada Media Sosial Vigor 

Penulis   : Denisa Retno Fitriani 

Pembimbing 1  : Sartika Ekadyasa, S.Kom., M.I.Kom 

Pembimbing 2  : Muhammad Nur, S.Kom., MM 

 

With  the presence of social media that can have a positive and negative impact. 

One of the negative impact given is dependence on using social media. Social Media 

is a platform to get information, education and entertainment digitally. Some of the 

platform used are Instagram and Youtube. Instagram is a platform used to upload 

photo and video taken or owned by user that are share to social network. Youtube 

is one of the platform as a place to upload and share video. Youtube  user can also 

interaction in the comment column available on the platform Youtube. Visual 

Design is the design or creation of a design that gives an image of taste, aesthetics 

and pours the idea of creativity into the design to be made. Visual Design for social 

media content such as Instagram and Youtube is needed by Vigor, Vigor is a 

platform provides education and guidance for parents, teacher and prospective 

teacher. 
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Dengan kehadiran media sosial yang dapat memberikan dampak postif dan negatif. 

Salah satu dampak negatif yang diberikan yaitu ketergantungan dalam 

menggunakan media sosial. Media Sosial itu sendiri merupakan platform untuk 

mendapatkan informasi, mendapatkan edukasi maupun hiburan secara digital. 

Beberapa platform yang digunakan yaitu Instagram dan Youtube. Instagram 

merupakan platform yang digunakan untuk mengunggah foto dan video yang 

diambil maupun dimiliki oleh pengguna yang dibagikan ke jejaring sosial. Youtube 

merupakan salah satu platform sebagai tempat untuk mengunggah maupun berbagi 

video dan pengguna Youtube juga dapat berinteraksi didalam kolom komentar yang 

tersedia pada platform Youtube. Desain Visual merupakan perancangan atau 

pembuatan desain yang memberikan citra rasa, estetika dan menuangkan ide 

kreativitasnya ke dalam desain yang akan dibuat. Desain Visual untuk konten media 

sosial seperti Instagram dan Youtube juga diperlukan oleh Vigor, Vigor yang 

merupakan platform yang memberikan edukasi maupun bimbingan untuk orang 

tua, guru dan calon guru. 

Kata Kunci : Media Sosial, Instagram, Youtube, Desain Visual, Vigor 
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