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ABSTRAK  
 

Laporan ini merupakan hasil dari tugas akhir sebagai karya penulis yang berperan 

sebagai penulis naskah dalam program “Hallo Bestie” di Garuda Tv. Selama 

menjadi penulis naskah di Garuda TV. Salah satu masalah yang difokuskan dalam 

Praktik Industri ini adalah peran penulis naskah di Garuda Tv. Tujuan dari laporan 

penulisan tugas akhir ini adalah untuk memaparkan peran seorang penulis naskah  

dalam program Magazine “Hello Bestie”. Penulis menggunakan tinjauan pustaka 

dari beberapa buku tentang penulis naskah pada program televisi. Dalam laporan 

tugas akhir ini penulis menggunakan teknik pengumpulan data berupa gambar 

serta video dan studi pustaka. Dengan adanya laporan tugas akhir ini dapat 

disimpulkan penulis yang berperan sebagai penulis Naskah  mendapatkan banyak 

pelajaran baru mengenai peran sebagai Penulis Naskah dalam sebuah program 

Magazine dan dapat menghasilkan produksi untuk program magazine “Hello 

Bestie” di Garuda TV yang diangkat proses hasil produksi pada tugas akhir ini. 

Kata Kunci : Penulis Naskah, Hello Bestie, Magazine 
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