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ABSTRACT 

 

 
 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Konten Media Sosial Tiktok Untuk Meningkatkan 

Awareness Pada Global Radio 

Penulis : Muhammad Alif Al Fasya 

Program Studi : Periklanan 

Jurusan : Penerbitan 

Pembimbing I : Tipri Rose Kartika, S.E, M.M 

Pembimbing II : Anindita Budi Astuti, SE.,MM 

 
In today's modern era, the development of buying and selling activities is increasing 

rapidly. Various efforts have been made to achieve this goal, one of which is using social 

media as a place to advertise. Writing the Final Project entitled "The Role of TikTok 

Social Media for Marketing Brand Image of MNCN Radio" aims to describe content 

creation for TikTok. The problem faced by the author is the lack of public awareness of 

the content presented, the author is responsible for producing message material in 

audiovisual form. Tiktok is a short video entertainment platform that allows users to 

imagine and express ideas freely in short videos. Content Creator is tasked with creating 

content in the form of writing, images or videos that will be displayed on various popular 

media 

Keyword:Content Creator, Social Media 

 

 
Di zaman modern sekarang ini, perkembangan kegiatan jual beli semakin meningkat 

dengan pesat. Berbagai usaha dilakukan agar tujuan tersebut tercapai, salah satunya 

dengan menggunakan media sosial sebagai tempat untuk beriklan. Penulisan Tugas Akhir 

Berjudul “Peranan Sosial Media TikTok Untuk Marketing Brand Image MNCN Radio” 

bertujuan mendeskripsikan pembuatan konten untuk TikTok. Permasalahan yang 

dihadapi oleh penulis yaitu minimnya awareness masyarakat terhadap konten yang 

disajikan, penulis bertanggung jawab untuk memproduksi materi pesan dalam bentuk 

audiovisual. Tiktok merupakan platform hiburan video pendek yang kemungkinan juga 

pengguna berimajinasi dan mengekspresikan ide secara bebas dalam video pendek. 

Content Creator bertugas membuat konten baik berupa tulisan, gambar ataupun video 

yang akan ditampilkan pada berbagai media populer. 

 
 

Kata Kunci :Konten Kreator, Media Sosial 
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