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ABSTRAK 

Fritto Chicken adalah salah satu restoran cepat saji terbesar yang ada di 

Kota Medan. Fritto Chicken sudah memiliki cabang yang banyak mulai dari Fritto 
Chicken Simpang Kantor, Fritto Chicken Amir Hamzah, Fritto Chicken Denai, 
dan masih banyak lagi. Pada bulan februari lebih tepatnya pada tanggal 14 

februari, biasanya pada restoran cepat saji lainnya akan mengadakan acara yang 
berkaitan dengan valentine ataupun akan membuat sebuah promo langsung 

tentang valentine. Valentine adalah sebuah acara tahunan atau event yang 
diadakan hanya dalam sekali setahun, yang dimana di acara tersebut seorang 
wanita memberikan sebuah coklat kepada orang yang mereka sayang bisa itu 

kakak, adik, ataupun pasangan mereka. Tujuannya dari penelitian ataupun 
produksi video ini adalah untuk mempromosikan event valentine yang diadakan 

oleh Fritto Chicken dan juga memperkenalkan Fritto Chicken kepada masyarakat. 
Data yang ada didalam penulisan bersumber dari Fritto Chicken, Jurnal, dan 
penulisselaku pembuat video ini. Dengan dilakukannya penelitian ini dan juga 

pembuatan video ini masyarakat mengetahui event – event atau acara yang 

diadakan Fritto Chicken dan juga masyarakat lebih mengenal Fritto Chicken. 

Kata Kunci : Fritto Chicken, Video Iklan, Promosi, Valentine 
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ABSTRACT 

Fritto Chicken is one of the largest fast food restaurants in Medan City. 

Fritto Chicken already has many branches, starting from Fritto Chicken Simpang 
Kantor, Fritto Chicken Amir Hamzah, Fritto Chicken Denai, and more. In 
February, more precisely on February 14, usually other fast food restaurants will 

hold a Valentine -related event or will make a direct promo about Valentine. 
Valentine’s is an annual event or event held only once a year, where at the event a 

woman gives chocolates to someone they love, be it a brother, sister, or partner. 
The purpose of this research or video production is to promote the Valentine 
event held by Fritto Chicken and also introduce Fritto Chicken to the public. Data 

in the writing were obtained from Fritto Chicken, the Journal, and the author as 
the maker of this video. By doing this study and also making this video, people 

know about the event or events held by Fritto Chicken and also people know more 

about Fritto Chicken. 

Keywords : Fritto Chicken, Commercial Video, Promotion, Valentine 
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