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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : Perancangan Corporate Identity Pawon Bu Aan 

Penulis   : Naufal Rizqi 

Pembimbing I  : Mulyanuddin, S.Pd., MM 

Pembimbing II : Ogie Urvile, M.Si 

 

 

Pawon Bu Aan merupakan sebuah wirausaha yang bergerak dalam bidang makanan 

khususnya makanan khas Jawa Timur, baik itu makanan berkuah maupun tidak 

berkuah. Selain menjual makanan, Pawon Bu Aan melebarkan sayapnya dengan 

menjual aneka macam sambal dengan kemasan khas Jawa Timur. Seperti sambal 

bajak, sambal iwak pe (ikan Pari), sambal ikan Cakalang dan Sambal Tumpang 

(Fermentasi Tempe). Sebagai wirausaha yang telah lama bergerak dalam bidang 

makanan ingin memperluas target pasarnya dengan menjual Sambal Kemasan akan 

tetapi terhambat dengan tidak adanya konsistensinya identitas visual  dan kemasan 

Pawon Bu Aan yang dapat menjelaskan keberadaan dan ciri khas Masakan Bu Aan 

dan citra yang ingin ditampilkan. Oleh sebab itu, dilakukan Perancangan  Logo Pawon 

Bu Aan  agar identitasnya dapat menjelaskan Pawon Bu Aan tersebuit. Dengan adanya 

perancangan ulang logo Pawon Bu aan dapat menjadikannya sebagai usaha yang 

memiliki identitas visual yang kuat sehingga usahanya akan semakin dikenal luas oleh 

masyarakat sehingga keinginan untuk dapat memperluas target pasar pun semakin 

mudah dan cepat.  

Keyword: Visual Identity, Redesign, Pawon Bu Aan, Culinary 
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