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ABSTRAK 

 
 

Karya yang akan dihasilkan dari pembuatan tugas akhir ini adalah kemasan 

makanan. Kemasan merupakan hal penting bagi pelaku usaha, karena dengan 

adanya kemasan hal itu dapat membantu para konsumen dalam membawa produk 

yang sudah dibeli. selain itu kemasan juga dapat melindungi produk yang ada 

didalamnya dan juga bisa sebagai media untuk mempromosikan tempat usaha. 

Dalam hal ini karya yang nantinya akan dibuat adalah sebuah kemasan makanan 

yang didesain ulang agar terlihat menarik, yang bertujuan sebagai media pelindung 

dan juga media promosi untuk usaha Ayam Geprek Inbox DK. Metode yang 

digunakan dalam mengumpulkan data untuk membuat redesain kemasan makanan 

ini adalah observasi, studi pustaka, dan juga wawancara. Proses yang dilalui dalam 

membuat redesain kemasan makanan ini terbagi atas 3 tahapan, yang pertama ada 

praproduksi yang dimana pada proses ini penulis mengumpulkan ide dan juga 

mencari ide melalui reverensi dari internet seputar membuat redesain kemasan 

makanan, yang kedua adalah produksi yang mana pada proses ini penulis 

mekakukan sketsa dan juga mendigitalisasikan sketsa agar bisa masuk ke proses 

selanjutnya yaitu proses pascaproduksi, pada proses ini redesain dari kemasan 

makanan sudah jadi dan juga sudah dicetak. Hasil dari pembuatan redesain kemasan 

makanan yang sudah dicetak ini nantinya akan dirakit untuk bisa menghasilkan 

semua kemasan makanan yang siap untuk dipakai. 

 

Kata Kunci: redesain, kemasan, makanan, media, promosi.
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ABSTRACT 
 
 

The work that will be produced from making this final project is food packaging. 

Packaging is an important thing for business actors, because with packaging it can 

help consumers in bringing products that have been purchased, besides that 

packaging can also protect the products in it and can also be a medium to promote 

a place of business. In this case, the work that will be made is a food packaging that 

is redesigned to make it look attractive, which aims to be a protective medium and 

also a promotional medium for the Ayam Geprek Inbox DK business. The methods 

used in collecting data to make this food packaging redesign are observation, 

library studies, and also interviews. The process that goes through in making this 

food packaging redesign is divided into 3 stages, the first is preproduction where 

in this process the author collects ideas and also looks for ideas through references 

from the internet about making food packaging redesigns, the second is production 

which in this process the author do the sketches and also digitize the sketches so 

that they can enter the next process, namely the post-production process, in this 

process the redesign of the food packaging is finished and has also been printed. 

The results of the redesign of printed food packaging will later be assembled to 

produce all food packaging that is ready for use. 

 

Keywords:  redesign, packaging, food, media, promotion.  
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