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ABSTRAK 

 

 

Teman Boba didirikan pada tahun 2017 jalan sehati gg bintara no.3 ku-

rangnya promosi yang dilakukan Teman Boba membuat minuman ini kurang 

dikenal masyarakat. Maka penulis membuat video promosi dan akan di post-

ing di media sosial Instagram. Video promosi tersebut akan di edit 

menggunakan Adobe Premiere Pro kemudian akan di posting di Instagram 

agar masyarakat mengetahui Teman Boba. Penulis telah melakukan observasi 

dengan mengujungin Teman Boba, wawancara dengan mengajukan beberapa 

pertanya kepada Teman Boba lalu mendokumentasikan seperti foto kon-

sep,suasana dan menu andalan dari Teman Boba. Proses berlanjut dengan 

pembuatan script writer, storyboard, menentukan crew dan mempersiapkan 

alat-alat yang digunakan. Adapun durasi dalam video adalan maksimal 60 

detik atau 1 menit, video tersebut akan di posting dan diserahkan dalam ben-

tuk DVD-rw 

 

Kata Kunci: Pembuatan, Video, Instagram, Teman Boba 
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                                    ABSTRACT 

 

 

Teman Boba was founded in 2017 Jalan Sehati gg non-commissioned no. 3 pro-

motions carried out by Teman Boba made this drink less well known to the public. 

Then the author makes a promotional video and will post it on Instagram social 

media. The promotional video will be edited using Adobe Premiere Pro and then 

posted on Instagram so that the public knows Boba's friend. The author has made 

observations by visiting Teman Boba, interviewing by asking some questions to 

Teman Boba and then documenting such as photos of the concept, atmosphere 

and mainstay menu of Teman Boba. The process continues with creating a script 

writer, storyboarding, determining the crew and preparing the tools used. The 

duration of the video is a maximum of 60 seconds or 1 minute, the video will be 

posted and submitted in DVD-RW format. 

 

Keywords: Making, Video, Instagram, Teman Boba. 
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