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ABSTRAK 
 

Judul tugas akhir ini adalah perancangan media promosi kids fun clothes berbasis video 
di Makassar, penulis Yuni Karniati Sukri, kepala program studi Fadly Shabir, 
Pembimbing materu Muh Sudityo Asri dan pembimbing teknis H.Suardi. 
 
Kids Fun Clothing is an online store that sells children's clothes since 2019. Kids Fun 

Clothes uses social media to promote through uploaded images, but will experience a 

decline since the covid 19 pandemic. Kids Fun Clothes need new promotional media 

in the form of videos, the results of the design from This research is in the form of 

promotional videos that can be used as promotional media and new innovations that 

can increase consumer buying interest and also its popularity in the wider community. 

 

Keywords: Online Store, Promotional Media, Promotional Video, Social Media. 

 
Kids Fun Clothes merupakan online shop yang menjual pakaian anak sejak tahun 2019. 

Kids Fun Clothes menggunakan media sosial untuk mempromosikan produknya hanya 

melalui gambar yang di upload, akan tetapi, mengalami penurunan omset semenjak 

pendemi covid 19 sehingga membutuhkan media promosi baru berupa video, hasil 

perancangan dari penulisan ini berupa video promosi yang dapat digunakan sebagai 

metode promosi dan inovasi baru yang mampu meningkatkan minat beli konsumen dan 

juga popularitasnya pada masyarakat yang lebih luas. 

 

Kata Kunci: Online Shop, Media Promosi,Video Promosi, Media Sosial. 
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