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ABSTRAK 

Video promosi dalam dunia bisnis sangatlah sering digunakan sebagai alat 

komunikasi pemasaran sampai saat ini karena sangat berpeluang besar bagi bisnis 

mereka. Ini salah satu dari empat elemen dasar dalam pemasaran, apa saja yang 

mencakup empat elemen yaitu terdiri dari empat p : price, product, promotion, and 

place atau harga, produk, promosi, dan tempat. Video promosi mencakup metode 

komunikasi yang digunakan dalam pemasar untuk memberikan informasi tentang 

produknya. Informasi bisa bersifat verbal dan visual. Video promosi merupakan 

Upaya untuk memberitahukan atau menawarkan produk atau jasa pada dengan 

tujuan menarik calon konsumen untuk membeli atau mengkonsumsinya. Melihat 

sesuatu lebih penting dan berpengaruh besar daripada membaca kalimat. Video 

membantu melengkapi komunikasi visual dan membantu membangun hubungan 

emosional dengan orang lain. Dibandingkan dengan suatu teks atau visual, video 

lebih menawarkan metode yang baru dengan melibatkan audiens dan banyak 

informasi yang dapat ditampilkan hanya dalam video iklan tersebut. Strategi 

pemasaran yang sering kita lihat sekarang ini seiringnya dengan perkembangan 

teknologi dengan menggunakan video iklan, sehingga dapat tersampaikan kepada 

masyarakat. Orang orang melihat video dan tentunya melihat apapun yang ada 

dalam video baik itu tulisan, gambar, cerita dan bahkan orang mendengar suara 

dalam video. Pasti pernah mendengar propaganda menggunakan video bukan?. 

Video berarti sangat luas, bisa berupa film cerita, film pendek, rekaman berita dan 

kejadian, video musik (video klip) dan bahkan berisi hal hal yang lain. 

Kata Kunci : Video Iklan, Promosi 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

This final project aims to explain the process of implementing video advertisements using 

Adobe Premiere pro editing software as a business promotion for Kedai Onty. In this work, the 

author uses several methods including the method of observation, interviews, and literature 

study. Along with the development of technology and activities through social media, video can 

become a container or container for content and a strategic method to convey a wider message 

even more. The author chooses advertising through video as a medium of information and 

promotion of the business. Video is the author's media to visually and audio display a product 

or service with a story that has been conceptualized by taking a video. Marketing promotion 

as a way to introduce Kedai Onty's food, beverages, snacks. The author aims to promote Kedai 

Onty through video advertisements to be known to the public by using Adobe Premiere Pro 

software. In making a promotional video for Kedai Onty, the author faces the stages starting 

from pre-production which prepares the concept of the story, storyboard, media or tools to be 

used, cast, team, and determines the schedule for taking according to the concept with the tasks 

in the video ad that will be produced. The production of making videos, the author does the 

process of shooting scenes directly from the concept that has been prepared with teamwork. 

So that in post-production the author makes videos from video and audio editing according to 

the storyboard concept scene. 
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