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ABSTRAK 

 

 
Lembaga Rumah Yatim Ar-Rahman Medan, merupakan suatu lembaga pelayanan 

sosial dalam upaya memenuhi kebutuhan hidup anak-anak yatim. Namun 

sayangnya, eksistensi Rumah Yatim Ar-Rahman Medan selama ini kurang 

tersampaikan pada khalayak. Oleh karena itu, melalui Tugas akhir ini, penulis 

membuat video iklan Rumah Yatim Ar-Ahman Medan agar lembaga ini lebih 

dikenal oleh masyarakat luas. Video iklan ini bertujuan untuk membantu Ar- 

Rahman Medan untuk mendapatkan donator baru sehingga sarana dan prasarana 

serta kebutuhan anak-anak Yatim disana dapat terpenuhi dengan baik serta dapat 

ditingkatkan. Untuk memperoleh data yang dibutuhkan dalam tugas akhir ini, 

penulis menggunakan teknik pengumpulan data berupa observasi, studipustaka, 

wawancara dan dokumen. Proses pengambilan video ini menggunakan Kamera 

Canon Eos 700D-dengan teknik pengambilan hand held. Pada proses editing 

Video, penulis menggunakan aplikasi Adobe Premiere Pro CC 2019 karena 

penggunaannya yang cukup mudah. Video iklan Rumah Yatim Ar- Rahman ini 

berdurasi sekitar 1 menit 5 detik, yang menampilkan halaman depan Rumah Yatim 

Ar-Rahman, Ruang Tamu, proses belajar anak-anak, kegiatan mengaji, sholat 

berjamah, kegiatan belajar komputer, program – program RumahYatim Ar-Rahman 

dan ruang tidur. Video ini nantinya akan ditayangkan dimedia sosial facebook 

Rumah Yatim Ar-Rahman. 

KataKunci: Video, Iklan, Rumah Yatim Ar-Rahman 



 

 

ABSTRACT 

 

 

The Institution of Rumah Yatim Ar-Rahman Medan is a social service institution 

in an effort to meet the living needs of orphans. But unfortunately, the existence 

ofRumah Yatim Ar-Rahman Medan so far has not been conveyed to the public. 

Therefore, through this final project, the author made an advertisement video of 

Rumah Yatim Ar-Rahman Medan so that the institution is better known by the 

wider community. This advertisement video aims to help them to get new donors 

so that the facilities and infrastructure as well as the needs of the orphans there 

can be well met and can be improved. To obtain the data needed in this final 

project, the author uses data collection techniques in the form of observation, 

literature study, interview and document. This video capture process uses a 

Canon Eos 700D Camera-with a hand held capture technique. In the video 

editing process, the author uses the Adobe Premiere Pro CC 2019 application 

because its use is quite easy. This video has a duration of about 1 minute 5 

seconds, which displays the front page of Rumah Yatim Ar-Rahman Medan, the 

Living Room, the children's learning process, Reading Al-Qur’an activity, 

congregational prayers, computer learning activity, programs of Rumah Yatim 

Ar-Rahman Medan and the bedroom. This video will later be broadcast on 

Facebook of Rumah Yatim Ar-Rahman 

Keywords: Video, Advertising, Rumah Yatim Ar-Rahman Medan 
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