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ABSTRAK 

 Perkembangan teknologi saat ini mengubah semua kebiasaan untuk tetap 

bersaing di pasar. Perkembangan ini juga membuat media promosi konvensional 

mulai bergeser ke media promosi digital. Dengan berkembangnya teknologi ini dapat 

dilakukan secara lebih luas. Seperti halnya penggunaan media sosial, salah satu media 

sosial yang banyak digunakan sebagai media promosi adalah media sosial Instagram. 

Saat ini sudah banyak para pebisnis yang membuat konten Instagram, namun banyak 

juga konten dengan desain yang kurang menarik. Sehingga konten tersebut dianggap 

kurang menarik. Oleh karena itu, berdasarkan permasalahan tersebut, penulis 

merancang desain konten Instagram untuk mempromosikan produk alami perlebahan 

HDI dengan tema feed puzzle agar konten menjadi lebih menarik. 

 

Kata kunci: Promosi, Desain Konten, Instagram 
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ABSTRACT 

 Current technological developments change all habits to remain 

competitive in the market. This development has also made conventional promotional 

media begin to be shifted to digital promotional media. With the development of this 

technology can be done more widely. As with the use of social media, one of the many 

social media used as promotional media is Instagram social media. Now there are 

many business people who create Instagram content, but there is also a lot of content 

with less attractive designs. So the content is considered less attractive. Therefore, 

based on this problem, the author designed Instagram content design to promote HDI 

beekeeping natural products with a puzzle feed theme to make the content more 

interesting. 
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