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ABSTRACT 
 

With the increasing number of companies producing and selling instant drink 

packaging, PT Tsamarot Indonesia feels the need to strengthen its brand identity 

and increase the attractiveness of their products so they can compete with 

competing products. This design aims to create packaging designs that suit the 

needs and preferences of consumers so that their products remain relevant in the 

market. The data collection method used was observation and interviews with 

sources related to instant puree products. Through this final assignment, the 

authors hope to make products more attractive and attractive to consumers, thus 

increasing the desire to buy these products and increasing brand awareness. 
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ABSTRAK 
 

Semakin banyaknya perusahaan yang memproduksi dan menjual minuman 

kemasan instant, PT Tsamarot Indonesia merasa perlu untuk memperkuat brand 

identity dan meningkatkan daya tarik produk mereka agar dapat bersaing dengan 

produk-produk pesaing. Perancangan ulang ini bertujuan untuk membuat desain 

kemasan yang sesuai dengan kebutuhan dan preferensi konsumen agar produk 

mereka tetap relevan di pasar. Metode pengumpulan data yang dilakukan adalah 

observasi dan wawancara kepada narasumber terkait produk instant puree. Melalui 

tugas akhir ini, penulis berharap dapat membuat produk lebih menarik dan atraktif 

bagi konsumen, sehingga meningkatkan keinginan untuk membeli produk tersebut 

dan meningkatkan kesadaran merek dan meningkatkan brand awareness. 

Kata Kunci: Desain Kemasan, Puree, Juice, PT Tsamarot Indonesia 
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