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ABSTRAK 
 

Judul Tugas Akhir  : Strategi Optimasi Campaign 501 150th Di  

  Facebook Ads Terhadap Peningkatan  

  Impressions Brand Levi’s 2023  

Penulis  :  Muhammad Alfian Darmawan 

NIM :  20330088 

Program  Studi  :  Periklanan 

Pembimbing I :  Dyama Khazim Setyadi, S.E., M.I.Kom 

Pembimbing II :  Firda Nida Fauziyyah, S.I.Kom. 

 

Levi's is actively marketing its brand and products digitally through ad platforms, 

including Facebook Ads, to remain competitive in the growing Southeast Asian 

clothing market amidst increasing competition. This is in line with the development 

of the digital advertising industry, which encourages businesses to focus on digital 

marketing for their brand and products. However, advertisers and businesses 

sometimes struggle to achieve their key performance indicators (KPI) in 

Advertising. Dentsu Indonesia, especially iProspect, is one of the agencies that 

handles Levi's digital marketing performance. The purpose of this final project is to 

analyze the 501 150th campaign optimization strategy on Facebook Ads to increase 

Levi's brand impressions in 2023 in achieving KPI targets using observational data 

collection methods, literature studies, and internet data searches.The results of this 

research will provide an overview of Levi's existence towards audience trends in 

2023 and how effective is Levi's Advertising strategy as a reference for advertisers 

or business people in Advertising effectively so as to provide benefits. 

 

Keywords: Levi’s, Optimization Strategy, Facebook  Ads, Increasing Impressions 

 

Levi's hingga saat ini aktif memasarkan merek dan produknya secara digital melalui 

platform ads, termasuk Facebook Ads untuk tetap bersaing dengan banyaknya 

kompetitor baru di pasar pakaian Asia Tenggara. Hal tersebut diikuti dengan 

perkembangan industri periklanan digital yang mendorong bisnis untuk fokus pada 

pemasaran merek dan produknya secara digital. Terkadang, dalam beriklan 

advertiser atau pebisnis masih belum bisa mencapai target KPI. Dentsu Indonesia, 

khususnya iProspect adalah salah satu agensi yang menangani performa digital 

marketing Levi’s. Tugas akhir ini bertujuan untuk menganalisis strategi optimasi 

campaign 501 150th di Facebook Ads terhadap peningkatan impressions brand 

Levi’s di tahun 2023 dalam mencapai target KPI dengan metode pengumpulan data 

observasi, studi pustaka, dan penelusuran data internet. Hasil dari riset ini akan 

memberikan gambaran eksistensi Levi’s terhadap tren audiens di tahun 2023 dan 

seberapa efektifnya strategi periklanan Levi’s sebagai referensi para advertiser atau 

pebisnis dalam beriklan secara efektif sehingga memberikan keuntungan. 

 

Kata Kunci: Levi’s, Strategi Optimasi, Facebook  Ads, Peningkatan Impressions 
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