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ABSTRAK 
 

The number of internet users in Indonesia has reached 215.63 million people, and 

this number is expected to continue increasing over time each year. The reason for 

the increasing number of internet users is the growing usage of social media, 

especially Instagram, with 94.541 million users, accounting for 33.8% of the 

population. With the continuous growth of internet and Instagram users over time, 

Diamond Food Indonesia aims to increase awareness on its social media platforms. 

This decision comes as Diamond Food Indonesia's Instagram account was recently 

created in collaboration with Olrange Digital Agency, and there has been a lack of 

engaging information and content previously on their Instagram platform. Several 

theories and methods are utilized, including awareness, STP (Segmentation, 

Targeting, Positioning), SWOT analysis, content marketing mix, and social media 

analysis theory. By employing these theories and analysis methods, Diamond Food 

Indonesia has experienced an increase in awareness, with the following overall 

results on their Instagram account: 16,507,520 profile reach, 19,415 profile views, 

and 7,057 followers. 

Keywords : Awareness, Diamond Food Indonesia, Social Media, Content 

Specialist 

Jumlah pengguna internet di Indonesia mencapai  215,63 juta orang , dan jumlah 

ini diperkirakan akan terus bertambah seiring berjalannya waktu  untuk setiap 

tahunnya. Sebab dari meingkatnya jumlah pengguna internet adalah jumlah 

penggunaan media sosial yang terus meningkat terutama Instagram sebanyak  

94,541 juta orang  dengan jumlah persenan sebanyak 33.8%.  Dengan peningkatan 

pengguna internet maupun instgram yang terus meningkat dengan seiringnya 

waktu, maka Diamond Food Indonesia ingin melakukan sebuah peningkatan 

awareness terhadap media sosialnya. Hal ini disebabkan oleh Instagram dari 

Diamond Food Indonesia yang baru dibuat ketika bekerjasama dengan Olrange 

Digital Agency dan tentunya juga kurangnya informasi dan konten yang menarik 

yang telah dibuat sebelumnya pada media sosial Instagram Diamond Food 

Indonesia. Terdapat beberapa teori yang digunakan seperti awareness, STP, 

SWOT, content marketing mix, serta teori analisis media sosial. Dengan 

menggunakan teori dan metode analisis sebelumnya Diamond Food Indonesia 

mengalami peningkatan awareness dengan hasil keseluruhan pada media sosial 

Instagram yaitu, 16.507.520 profile reach, 19.415 profile views dan yang terakhir 

followers sebanyak 7.057. 

Kata Kunci : Awareness, Diamond Food Indonesia, Media Sosial, Content 

Specialsit 
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