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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir : Proses Perencanaan Kampanye Digital Untuk 

Meningkatkan Brand Awareness Melalui Instagram 

Penulis : Maura Najelita Chairunisa 

Pembimbing I  : Anindita Budi Astuti, M.M 

Pembimbing II : Sartika Ekadyasa, S.Kom,M.I.Kom 

Instagram social media has good potential to carry out marketing and 

promotional activities for a brand. According to Napoleon Cat data in May 2023, 

Instagram users in Indonesia have reached 109,331,200. Because of the large 

number of Intagram social media users, it encourages Loacker to carry out 

marketing activities to increase Loacker's brand awareness in Indonesia. 

Therefore PT Nirwana Lestari collaborates with PT Adara Digital Promosindo to 

handle Loacker Indonesia's social media project. The purpose of this final project 

is to explain the digital campaign planning process on Loacker Indonesia's 

Instagram social media to increase brand awareness by using observation, 

interview, and literature study data collection techniques. The result of the 

creative process in digital campaign planning on Loacker Indonesia's Instagram 

is increased brand awareness which can be seen from the increase in followers, 

engagement, and participants who take part in digital campaign activities on 

Loacker Indonesia's Instagram. 

Keywords: Instagram, Digital Campaign, Brand Awareness, Loacker Indonesia. 

 

Media sosial Instagram memiliki potensi yang baik untuk melakukan kegiatan 

pemasaran dan promosi suatu brand. Menurut data Napoleon Cat pada Mei 2023, 

pengguna Instagram di Indonesia telah mencapai 109.331.200. Karena besarnya 

jumlah pengguna media sosial Intagram, mendorong Loacker untuk melakukan 

kegiatan pemasaran untuk meningkatkan brand awareness Loacker di Indonesia. 

Oleh karena itu PT Nirwana lestari bekerja sama dengan PT. Adara Digital 

Promosindo untuk menangani project media sosial Loacker Indonesia. Tujuan 

tugas akhir ini adalah untuk menjelaskan proses perencanaan kampanye digital di 

media sosial Instagram Loacker Indonesia untuk meningkatkan brand awareness 

dengan menggunakan teknik pengumpulan data observasi, wawancara, kuesioner, 

dan studi pustaka. Hasil dari proses kreatif dalam perencanaan kampanye digital 

pada Instagram Loacker Indonesia adalah meningkatnya kesadaran merek yang 

dapat dilihat dari meningkatnya followers, engagement, serta pasrtisipan yang 

mengikuti kegiatan kampanye digital di Instagram Loacker Indonesia.  

Kata Kunci: Instagram, Kampanye Digital, Brand Awareness, Loacker 

Indonesia.   
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