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 ABSTRAK 

 Judul Tugas Akhir :“  Pembuatan Konten Instagram ENEOS  Untuk Meningkatkan 
 Awarenes 2023” 
 Pembimbing 1 : Rizky Kertanegara, M.Si 
 Pembimbing 2 : Ajenk Ningga Citra, M.Si 

 The  Final  Project  entitled  "Creating  ENEOS  Instagram  Content  to 
 Enhance  Awareness  in  2023"  aims  to  describe  the  process  of  generating  content 
 ideas  for  ENEOS  Indonesia's  Instagram  account  and  the  efforts  to  enhance  social 
 media  awareness  through  predetermined  creative  briefs.  This  research  employs 
 the  AISAS  theory  as  a  foundation  for  producing  effective  content  ideas.  Data 
 collection  methods  include  observation,  literature  review,  document  analysis,  and 
 online  data  exploration.  From  the  analysis,  the  obtained  results  encompass  the 
 process  and  concept  of  creating  captivating  content  ideas  aligned  with  the  ENEOS 
 brand's  creative  brief.  The  implementation  of  the  AISAS  theory  in  this  creative 
 process  is  expected  to  elevate  the  quality  of  content  on  ENEOS  Indonesia's 
 Instagram  account.  By  optimizing  content,  it  is  anticipated  that  awareness  in  the 
 market  will  be  heightened,  potentially  fostering  brand  loyalty  through  the 
 powerful  medium  of  social  media  in  this  digital  era.  It  is  hoped  that  this  academic 
 work will offer benefits to its readers. 

 Keywords: Content Creation, Instagram, ENEOS, Social Media, Creative Brief, 
 AISAS Theory. 

 Tugas  Akhir  berjudul  "Pembuatan  Konten  Instagram  ENEOS  untuk 
 Meningkatkan  Awareness  2023"  bertujuan  untuk  mendeskripsikan  proses 
 pembuatan  ide  konten  untuk  akun  Instagram  ENEOS  Indonesia  dan  upaya 
 meningkatkan  kesadaran  (  awareness  )  media  sosial  tersebut  melalui  creative  brief 
 yang  telah  ditentukan.  Penelitian  ini  menggunakan  teori  AISAS  sebagai  landasan 
 dalam  menghasilkan  ide  konten  yang  efektif.  Metode  pengumpulan  data  terdiri 
 dari  observasi,  studi  pustaka,  studi  dokumen,  dan  penelusuran  data  online.  Dari 
 analisis  tersebut,  hasil  yang  diperoleh  mencakup  proses  dan  konsep  pembuatan  ide 
 konten  yang  menarik  dan  sesuai  dengan  creative  brief  merek  ENEOS. 
 Implementasi  teori  AISAS  dalam  proses  kreatif  ini  diharapkan  dapat 
 meningkatkan  kualitas  konten  dalam  akun  Instagram  ENEOS  Indonesia.  Dengan 
 mengoptimalkan  konten  diharapkan  mampu  meningkatkan  kesadaran  pasar,  di  era 
 digital  ini  dapat  menciptakan  kesetiaan  terhadap  merek  melalui  media  sosial  yang 
 berpotensi  sangat  besar  bagi  ENEOS.  Dengan  penulisan  karya  ilmiah  ini  diharap 
 mampu memberikan manfaat bagi pembaca. 

 Kata Kunci: Pembuatan Konten, Instagram, ENEOS, Media Sosial, Creative 

 Brief, Teori AISAS. 

 vi 



 PRAKATA 

 Puji  syukur  kepada  Tuhan  Yang  Maha  Esa  yang  telah  memberi  kekuatan, 
 kemampuan,  dan  kesabaran  kepada  penulis,  sehingga  penulis  dapat  menyelesaikan 
 tugas  akhir  ini  dengan  baik.  Saya  ingin  mengungkapkan  rasa  terima  kasih  kepada 
 keluarga  penulis  atas  dukungan  yang  luar  biasa  selama  enam  semester  dalam 
 menjalankan  perkuliahan  dan  menyelesaikan  tugas  akhir  ini  dengan  baik. 
 Dukungan  berupa  doa,  materi,  dan  semangat  dari  keluarga  telah  membantu  saya 
 meraih  kesuksesan  dalam  perjalanan  akademik  ini.  Tujuan  penulisan  tugas  akhir 
 adalah  memenuhi  salah  satu  persyaratan  bagi  mahasiswa  untuk  dapat 
 menyelesaikan  pendidikan  Diploma-3  Program  Studi  Periklanan  di  Politeknik 
 Negeri Media Kreatif. 

 Dalam  tugas  akhir  ini,  penulis  berperan  sebagai  social  media  specialist 
 telah  membuat  karya  ide  konten  media  sosial  ENEOS.  Berdasarkan  karya 
 tersebut,  penulis  menyusun  laporan  TA  berjudul  “Pembuatan  Konten  Instagram 
 ENEOS Untuk Meningkatkan Awareness 2023”. 

 Laporan  TA  ini  tidak  akan  selesai  dengan  baik  tanpa  bantuan,  bimbingan, 
 dan  dorongan  dari  orang-orang  yang  berada  di  sekitar  penulis.  Oleh  karena  itu, 
 penulis ingin mengucapkan terima kasih banyak kepada: 

 1.  Dr. Tipri Rose Kartika, M.M., Direktur Politeknik Negeri Media Kreatif. 
 2.  Nova Darmanto, M.Si., Wakil Direktur Bidang Akademik. 
 3.  Dr. Erlan Saefuddin, M.Hum., Ketua Jurusan Penerbitan. 
 4.  R. Sulistiyo Wibowo. M.Sn., Sekretaris Jurusan Penerbitan. 
 5.  Zaenab, S.S., M.Si., Koordinator Program Studi Periklanan. 
 6.  Rizky Kertanegara, M.Si., Pembimbing I Laporan Tugas Akhir. 
 7.  Ajenk Ningga Citra, M.Si., Pembimbing II 
 8.  Para dosen dan tenaga kependidikan Politeknik Negeri Media Kreatif yang 

 telah melayani mahasiswa selama penulis menempuh pendidikan di sini. 
 9.  Rama Alfiansyah, Riza Aldiansyah, Giacynta Aurora, Ardhelia Masfufah, 

 teman penulis yang membantu serta menyemangati penulis dalam 
 pembuatan Tugas Akhir. 

 10.  Teman-teman Univer Agency yang mendukung dan membantu penulis 
 dalam pembuatan Tugas Akhir. 

 11.  Teman-teman bimbingan pak Rizky dan bu Ajenk yang telah membantu 
 dan saling bertukar informasi dengan penulis 
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 Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam tugas akhir ini.  Oleh 
 sebab itu, penulis mengharapkan saran dan kritik yang membangun untuk tugas 
 akhir ini. 

 Jakarta, 20 Juli 2023 

 Allain Keandra Daffa 
 NIM. 20330020 
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