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ABSTRAK 

 

In this age of technological adaptation, companies are competing to have 

social media for both promotion and existence. Especially companies engaged in 

the creative industry such as agencies and post-production studios. 

 Instagram is one of the social media that is widely used by people, 

especially the Indonesian audience which ranks 4th largest in the world. The 

characteristics of Instagram that prioritise photos and videos make design and 

visuals the main thing in its use. 

Kriet Lab Asia is one of the post-production studios that utilise social media 

for promotion and existence. For this reason, awareness and application of the 

design style of each content is needed so that it is more recognisable and has its 

own characteristics in each content with certain elements in every content 

Keyword: Design, Instagram, Visual 

 

Di zaman adaptasi teknologi ini perusahaan  berlomba  lomba memiliki 

media sosial baik untuk promosi maupun sekedar eksistensi. Terutama perusahaan 

yang bergerak pada bidang industri kreatif seperti agensi dan studio post produksi. 

            Instagram merupakan salah satu media sosial yang banyak digunakan 

orang, terutama audiens Indonesia menempati urutan 4 terbesar di dunia. 

Karakteristik Instagram yang mengutamakan foto dan video membuat desain dan 

visual menjadi hal yang utama dalam penggunaannya. 

 Kriet Lab Asia merupakan salah satu studio post produksi yang 

memanfaatkan media sosial sebagai promosi dan eksistensi. Untuk itu diperlukan 

awareness dan penerapan dari gaya desain tertentu  pada kontennya    

Keyword: Desain, Instagram, Visual 
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