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ABSTRAK

Currently, restaurants play a crucial role in supporting the development of
tourism as they are food businesses located in various places. Mini Monster is a
family restaurant that recently opened in early 2023 and does not yet have a
digital promotional presence. Therefore, to increase brand awareness and attract
customers' attention, Mini Monster requires a service to create Instagram content
designs that are distinctive and visually appealing. The design of Mini Monster's
Instagram content aims to showcase the design process outcomes and portray the
brand identity of Mini Monster to gain recognition among the audience. In the
development of this Final Project, the author employed data collection methods
such as literature review, observation, and online data exploration. Consequently,
the outcome of this Final Project emphasizes that the author, as a graphic
designer, plays a vital role in generating creative ideas and producing attractive
Instagram content for Mini Monster.

Keywords: content design, graphic design, visual content, Mini Monster,
Instagram

Saat ini, restoran memiliki peran yang penting dalam membantu perkembangan
wisata karena mereka merupakan jenis usaha pangan yang berlokasi hampir di
berbagai tempat. Mini Monster merupakan sebuah restoran keluarga yang belum
lama ini dibuka pada awal tahun 2023 dan belum memiliki media promosi digital.
Maka dari itu, untuk meningkatkan brand awareness dan menarik perhatian
konsumen, Mini Monster membutuhkan layanan untuk membuat desain konten
instagram yang memiliki ciri khas serta memiliki desain yang menarik.
Perancangan desain konten Instagram Mini Monster bertujuan untuk
menunjukkan hasil proses desain dan menunjukkan identitas brand dari Mini
Monster agar lebih dikenal audiens. Dalam penyusunan Tugas Akhir ini, penulis
menggunakan metode pengumpulan data berupa studi pustaka, observasi dan
penelusuran data online. Maka dari itu, hasil dari Tugas Akhir ini adalah penulis
sebagai desainer grafis memiliki peran penting dalam menciptakan desain konten
kreatif dan menghasilkan visual Instagram yang menarik untuk Mini Monster.

Kata kunci: desain konten, desain grafis, konten visual, Mini Monster, Instagram
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