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ABSTRAK 

 

In digital advertising on social media, creative content is required for 

effective marketing. However, the content on Geliga's Instagram 

appears unappealing and does not resonate with the target audience. 

Therefore, the role of a Graphic Designer is needed to design attractive 

content for Instagram Geliga in order to enhance the Brand Image. The 

purpose of this writing is to create content on Instagram Geliga with the 

goal of improving the Brand Image. The theories utilized in this writing 

are creative content, AIDA, and Brand Image. The methods employed 

in this writing include Observation, Interviews, and Literature Study. 

The results of this writing show that the involvement of a Graphic 

Designer in creating appealing and audience-appropriate content on 

Instagram Geliga can enhance the Brand Image of Geliga. 

 
Keywords: Brand Awareness, Social Media, AIDA, Design Principles." 

 

 
Pada media sosial dalam kegiatan periklanan digital pada media sosial dibutuhkan 

sebuah konten yang kreatif, konten pada Geliga masih terlihat kurang menarik dan 

tidak sesuai khalayak sasaran, maka dari itu dibutuhkan peran seorang Desainer 

Grafis untuk merancang konten pada Instagram Geliga agar terlihat menarik dalam 

meningkatkan Brand Image. Tujuan dalam penulisan ini adalah merancang konten 

pada Instagram Geliga untuk meningkatkan Brand Image. Teori yang digunakan 

dalam penulisan ini ialah konten kreatif,AIDA, dan Brand Image. Metode yang 

digunakan pada penulisan ini ialah, Observasi, Wawancara, dan Studi Pustaka. 

Hasil dalam penulisan ini bahwa Peran Desainer Grafis dalam Pembuatan Konten 

Pada Instagram Geliga uang menarik dan Sesuai khalayak sasaran dapat 

meningkatkan Brand Image Geliga. 

Kata kunci : Brand Awareness, Media Sosial, AIDA, Prinsip Desain 
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