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ABSTRAK 

 

 
Judul Tugas Akhir : “Proses Editing Konten Instagram @viralmanagement 

Dalam Upaya Peningkatan Engagement” 

Pembimbing 1 : Dr. Tipri Rose Kartika, S.E., M.M. 

Pembimbing 2 : RR. Bramayanti  Krismasakti, S.Sos., M.Si. 

 

In the era modern at this time the development of Technology, Information and 

Communication (ICT) is growing very rapidly. One of them is social media 

and platform communications such as Facebook, Instagram, WhatsApp, and Twitter. Social 

media and communication platform has played a big role in accelerating communication and 

information exchange. One of the company that takes advantage of technological 

developments, especially social media, is PT. AHHA Indonesia Berkarya. PT. AHHA 

Indonesia Berkarya is holding company owned by Atta Halilintar which has several business 

units such asfashion, music, social media,F&B and focuses on the world of creative content. 

Therefore, a social media division is needed to manage all existing social media. The social 

media division itself is divided into several sections such as creative, designer, and 

editor videos. Author's role as editor videos in the social media division to help overcome 

problems in the @viralmanagement account, namely the lack of innovation 

and engagement to the account and also the consistency of uploads per day. The method that 

the author uses in overcoming this problem is to make interesting visual editing, and also 

consistently upload it every day. In addition, one way to overcome this is to use the SWOT 

(Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats) method. 

Keywords : Editor, Social Media, Instagram, Engagement, PT. AHHA Indonesia Berkarya 

 

 

Dalam era modern ini perkembangan teknologi, informasi, dan komunikasi (TIK) 

berkembang sangat pesat. Salah satunya adalah media sosial dan platform komunikasi 

seperti Facebook, Instagram, WhatsApp, dan Twitter. Media sosial dan platform 

komunikasi ini telah memainkan peran besar dalam mempercepat komunikasi dan 

pertukaran informasi. Salah satu perusahaan yang memanfaatkan perkembangan teknologi 

terutama media sosial adalah PT. AHHA Indonesia Berkarya. PT. AHHA Indonesia 

Berkarya adalah holding company milik Atta Halilintar yang memiliki beberapa unit bisnis 

seperti fashion, musik, media sosial, F&B dan berfokus pada dunia konten kreatif. Oleh 

karena itu, dibutuhkannya divisi media sosial untuk mengelola semua media sosial yang 

ada. Divisi media sosial itu sendiri terbagi menjadi beberapa bagian seperti creative, 

desainer, dan editor video. Peran penulis sebagai editor video di divisi media sosial untuk 

membantu mengatasi permasalahan dalam akun @viralmanagement, yaitu kurangnya 

inovasi dan engagement terhadap akun tersebut dan juga konsistensi upload perhari. Metode 

atau cara yang penulis gunakan dalam mengatasi permasalahan tersebut adalah membuat 

visual editing yang menarik, dan juga konsisten upload setiap harinya. Selain itu, salah satu 

cara mengatasi hal itu, adalah menggunakan metode SWOT (Strengths, Weakness, 

Opportunities, Threats) 

Kata Kunci : Editor, Media Sosial, Instagram, Engagement, PT. AHHA Indonesia Berkarya 
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