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ABSTRACT 
 

How is the process of making Instagram and Facebook social media as 

promotional media to market Warmindo Rialytta Foodtruck. How is the final form 

posted on Instagram and Facebook from the design of promotional media 

Warmindo Rialytta Foodtruck. Know the process of designing promotional media 

on Instagram and Facebook. Knowing the final results of the promotional media 

posted by Warmindo Rialytta Foodtruck. Literature Study Method The author 

conducts data collection using literature studies through searching data from 

scientific journals, articles, scientific papers. Observations are made by collecting 

references or research about Warmindo Rialytta and coming directly to the place 

of these. Designing Promotional Media on Social Media at Warmindo Rialytta 

Foodtruck is one effective way to do promotion, by adding other social media 

accounts, namely Facebook and also creating content for Instagram and 

Facebook posts. Using other social media as promotional media. After having 

social media, it is hoped that they can be consistent in making posts on social 

media Warmindo Rialytta Foodtruck. 

Keywords: Design, Media promotion, Social media, MSMEs 

 
ABSTRAK 

 
Bagaimana proses menjadikan media sosial Instagram dan Facebook sebagai 

media promosi untuk memasarkan UMKM Warmindo Rialytta Foodtruck. 

Bagaimana bentuk akhir yang diposting di Instagram dan Facebook dari 

perancangan media promosi UMKM Warmindo Rialytta Foodtruck. Mengetahui 

proses perancangan media promosi di Instagram dan Facebook. Mengetahui hasil 

akhir dari media promosi yang diposting UMKM Warmindo Rialytta Foodtruck. 

Metode Studi Kepustakaan Penulis melakukan pengumpulan data dengan 

menggunakan studi kepustakaan melalui pencarian data dari jurnal ilmiah, artikel, 

karya ilmiah. Observasi dilakukan dengan mengumpulkan referensi ataupun riset 

mengenai UMKM Warmindo Rialytta dan datang langsung ketempat UMKM 

tersebut. Perancangan Media Promosi Di Media Sosial Pada UMKM Warmindo 

Rialytta Foodtruck merupakan salah satu cara yang efektif dalam melakukan 

promosi, dengan menambahkan akun media sosial lain yaitu Facebook dan juga 

membuat konten untuk postingan Instagram dan Facebook. Menggunakan media 

sosial lain sebagai media promosi. Setelah memiliki sosial media diharapkan 

dapat konsisten dalam membuat postingan dimedia sosial UMKM Warmindo 

Rialytta Foodtruck. 

Kata Kunci: Perancangan, media promosi,media sosial, UMKM 



viii  

PRAKATA 

 
 

Puji Syukur kepada Tuhan yang Maha Esa yang telah memberi kekuatan 

kemampuan, dan kesabaran kepada penulis, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan tugas akhir ini dengan baik. Tujuan penulisan tugas akhir adalah 
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