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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : Peran Content Planner Pada Campaign Bebz Bikers Di 

Instagram @Accelyn.id 

 

Penulis : Jihan Fauziyyah Juniar 

Pembimbing 1 : Hawa Asma Ul Husna, S,Pd., M.Hum 

Pembimbing 2 : Pahala Basuki S.I.Kom 

Accelyn Skincare is a new brand where the marketing medium used by the Accelyn 

brand is Instagram. Because the brand is a new brand, social media Instagram 

@accelyn.id doesn't have many followers yet. Besides that, the lack of interesting 

content on Instagram is one of the reasons for the small number of followers on 

Instagram. The author has a role as a content planner who is assigned to create a 

bebz bikers campaign on Instagram @accelyn.id. The campaign was carried out so 

that more Accelyn would be known by the audience. When conducting industrial 

practice, the author uses the theory of aisas, stp, and swot in running the bebz bikers 

campaign. The author also promotes this content on Instagram ads which will later 

have an effect on increasing the number of Instagram followers. 

Key words : Social Media , Instagram , Content planner, Campaign 

Accelyn Skincare merupakan brand baru yang dimana media pemasaran yang 

digunakan oleh brand accelyn adalah Instagram. Dikarenakan brand tersebut 

merupakan brand baru sehingga sosial media Instagram @accelyn.id belum 

memiliki banyak followers. Selain itu kurangnya konten-konten yang menarik di 

Instagram tersebut menjadi salah satu penyebab sedikitnya jumlah pengikut 

didalam Instagram tersebut. Penulis memiliki peran sebagai content planner yang 

dimana ditugaskan membuat campaign bebz bikers di instagram @accelyn.id. 

kampanye tersebut dilakukan supaya accelyn lebih banyak dikenal lagi oleh 

audiens. Pada saat melakukan praktik industri ini penulis menggunakan teori aisas 

,stp, dan swot dalam menjalankan kampanye bebz bikers. Penulis juga 

mempromosikan konten-konten tersebut di Instagram ads yang dimana nantinya 

akan berpengaruh dalam kenaikan jumlah pengikut instagram tersebut. 

Kata kunci : Media Sosial , Instagram , Perencanaan Konten, Kampanye 
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