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ABSTRAK 

 
The use of plastic generally has a negative impact on the 

environment which must be borne by nature because of the existence of 

plastic waste, STP is used to promote brands to consumers and help the 

marketing team to determine the company's position. AISAS can also be 

interpreted as a sequence of interactions between the product or service 

being sold and the customer. A strategic planning method that evaluates the 

factors that influence marketing objectives, namely strengths, weaknesses, 

opportunities and threats. In understanding a clear workflow in creating 

content, a clear workflow is needed, so that later the content created can 

find out which content flow has problems. content preparation, publishing, 

evaluation. To find out how Content Planning for Instagram Social Media 

@TRLindonesia 2023. 
Keywords : Instagram, Social Media, Social Media Officer. 

Penggunaan plastik pada umumnya berdampak negatif terhadap lingkungan 

yang harus ditanggung alam karena keberadaan sampah plastik, STP 

digunakan untuk mempromosikan merek kepada konsumen dan membantu tim 

pemasaran untuk menentukan posisi perusahaan. AISAS juga dapat diartikan 

sebagai urutan interaksi antara produk atau jasa yang dijual dan pelanggan. Metode 

perencanaan strategis yang mengevaluasi faktor-faktor yang mempengaruhi 

pencapaian tujuan,yaitu kekuatan (Strengths) ,kelemahan (weakness),peluang  

(opportunities),dan Ancaman (Threats). Dalam memahami alur kerja yang jelas 

dalam pembuatan konten sangat diperlukannya alur kerja yang jelas, agar nantinya 

konten yang di buat dapat mengetahui alur pembuatan konten mana yang memiliki 

masalah.persiapan konten, publish, evaluasi. Untuk mengetahui bagaimana 

Perencanaan Konten Media Sosial  Instagram @TRLindonesia 2023. 

Kata kunci: Instagram, Social Media, Social Media Officer. 
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