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ABSTRAK 

 Currently Haloptik Business is experiencing a funding crisis where the 

company has to close its shop to stop selling offline because it no longer has the 

funds to rent a shop and now it wants to focus on selling online only on Instagram. 

This is the background to the importance of Haloptik Business to take advantage 

of information technology developments to create video advertising for glasses on 

Haloptik Business using the Instagram reels feature as a promotional medium that 

aims to increase sales through product advertisement videos that have been made, 

making it easier for companies to promote their business, to expand business. The 

method used in this study to collect data is by means of observation, literature 

study, and interviews. In completing this thesis the author uses three stages, 

namely pre-production which includes story ideas, storyboards, time schedules, 

equipment, budget, production which includes the process of making a video, and 

post-production which includes the process of video editing, colorgrading, export 

video. , and result. The conclusion is that the results of this final project are the 

results of eyeglass advertisements on Instagram reels posts. 

Keywords: video, advertisement, video advertisement. 

 

 Saat ini Usaha Haloptik sedang mengalami krisis dana dimana perusahaan 

harus menutup tokonya untuk berhenti berjualan secara ofline dikarenakan sudah 

tidak mempunyai dana untuk menyewa toko dan sekarang ingin fokus berjulan 

secara online saja di di Instagram. Hal inilah yang melatarbelakangi pentingnya 

Usaha Haloptik untuk memanfaatkan perkembangan teknologi informasi 

menciptakan pembuatan video iklan kacamata pada Usaha Haloptik menggunakan 

fitur reels Instagram sebagai media promosi yang bertujuan untuk meningkatkan 

penjualan melalui video iklan produk yang telah di buat, mempermudah 

perusahaan untuk mempromosikan usahanya, untuk memperluas bisnis. Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini untuk mengumpulkan data adalah dengan 

cara observasi, studi pustaka, dan wawancara. Dalam penyelesaian tugas akhir ini 

penulis menggunakan tiga tahapan yaitu pra produksi yang didalamnya terdapat 

ide cerita, storyboard, time schedule, peralatan, anggaran, produksi yang 

didalamnya terdapat pembuatan proses pengambilan video, dan pasca produksi 

yang didalamnya terdapat proses editing video, colorgrading, export video, dan 

hasil. Kesimpulannya adalah hasil dari tugas akhir ini hasil iklan kacamata di 

posting reels instagram. 

Kata Kunci : video, iklan, video iklan. 
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