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ABSTRAK 

 

 Setiap bisnis atau perusahaan pastinya ingin brand atau perusahaannya 

dikenal dan diingat oleh orang – orang atau publik yang melihatnya. Salah satu 

elemen penting yang dapat membantu perusahaan untuk memiliki citra brand yang 

kuat yaitu dengan brand guidelines. Elemen ini penting digunakan oleh perusahaan, 

terutama jika ingin membentuk suatu indentitas atau biasa disebut dengan brand 

identity. Tujuan penulisan ini untuk menjelaskan proses perancangan brand 

guideline PT. Panca Persada Nuswantara untuk meningkatkan brand awareness. 

Inilah langkah yang di ambil oleh PT. Panca Persada Nuswantara untuk membentuk 

identitas dari perusahaanya  dengan cara membuat brand guideline yang terdiri dari 

konsep logo, panduan logo, panduan warna, tata huruf, alat tulis merek, gaya media 

sosial dan lain – lain yang berfungsi sebagai pedoman atau panduan yang jelas, agar 

dapat memudahkan perusahaan atau bisnis dalam melakukan proses branding 

secara konsisten. Hasil dari penulisan ini brand guideline dalam panduan 

penggunaan logo, penggunaan warna, dan penggunaan font PT. Panca Persada 

Nuswantara dapat meningkatkan brand awareness. 

Kata Kunci: Brand Identity, Brand Guideline, Brand Awareness, PT. Panca 

Persada Nuswantara 

 

 

ABSTRACT 

 

Every business or company certainly wants their brand or company to be known 

and remembered by the people or public who see it. One important element that can 

help a company to have a strong brand image is brand guidelines. This element is 

important for companies to use, especially if they want to form an identity or what 

is commonly called a brand identity. The purpose of this research is to explain the 

process of designing brand guidelines for PT. Panca Persada Nuswantara to 

increase brand awareness. This is the step taken by PT. Panca Persada Nuswantara 

to form the identity of the company by creating brand guidelines consisting of logo 

concepts, logo guidelines, color guidelines, typefaces, brand stationery, social 

media styles and others that function as clear guidelines or guidelines, so that they 

can make it easier for companies or businesses to carry out the branding process 

consistently. The results of this writing are brand guidelines in the guidelines for 

using logos, using colors, and using PT fonts. Panca Persada Nuswantara can 

increase brand awareness. 

Keywords: Brand Identity, Brand Guideline, Brand Awareness, PT. Panca 

Persada Nuswantara 
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