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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : “ Pengelolaan Konten Instagram @LiterasiZakatWakaf untuk 

meningkatkan Awareness 

Pembimbing 1 : Rizky Kertanegara, M.Si 
Pembimbing 2 : Omar Yusuf, S.E,. MM 

 

The Final project with the title "Instagram Content Management 

@LiterasiZakatWakaf to increase Awareness." is to provide an explanation of ways 

to manage content on Instagram to attract an audience and increase awareness. In 

managing content as a Social Media Specialist, the author manages content using 

the AISAS approach and the theory of the management function. There are three 

methods of data collection used in preparing this final project report, namely 

literature study, observation, and online data tracking which results in increased 

awareness obtained after using the functional theory of AISAS management and 

approaches on Instagram from @LiterasiZakatWakaf. 

 
Keywords: Content Management, Awareness, Zakat, Waqf, Social Media 

Specialist 

Tugas akhir dengan judul “ Pengelolaan Konten Instagram 

@LiterasiZakatWakaf untuk meningkatkan Awareness.” bertujuan untuk 

memberikan penjelasan tentang cara yang dapat dilakukan dalam melakukan 

pengelolaan konten pada instagram untuk menarik audiens dan meningkatkan 

awareness. Dalam melakukan pengelolaan konten sebagai Social Media Specialist 

, penulis melakukan pengelolaan konten dengan menggunakan pendekatan AISAS 

dan teori dari fungsi pengelolaan. Terdapat tiga metode pengumpulan data yang 

digunakan dalam pembuatan laporan tugas akhir ini, yaitu studi pustaka, observasi, 

dan penelusuran data online yang memperoleh hasil berupa peningkatan awareness 

yang didapatkan setelah melakukan teori fungsi dari pengelolaan dan pendekatan 

AISAS pada instagram dari @LiterasiZakatWakaf. 

 
Kata Kunci: Pengelolaan Konten, Awareness, Zakat, Wakaf, Social Media 

Specialist 
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